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ESCUELA DE CIENCIA POLITICA DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE

GUATEMALA: Guatemala, veintidos de septiembre del afio dos veinticinco.

Con vista en los dictamenes que anteceden, se autoriza la impresion de la tesis
titulada: “LA INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION DURANTE LA CAMPANA ELECTORAL 2023, EN
LAS ZONAS 3 Y 15 POR PRENSA ESCRITA'Y TELEVISIVA”, presentada por el (1a)

estudiante Cindy Odeth Ortiz Alva, carné No. 200410452.
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ACTA DE DEFENSA DE TESIS

En la ciudad de Guatemala, el dia veintidos de septiembre del ano dos mil
veinticinco, se efectud el proceso de verificar la incorporacion de observaciones
hechas por el Tribunal Examinador, conformado por: Lic. Juan Ramoén Donado Vivar,
Msc. Geidy Magali De Mata Medrano y el (la) Lic. (Licda.) David José Escobedo
Mayen, Coordinador (a) de la Carrera de Ciencia Politica, el trabajo de tesis: “LA
INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION DURANTE LA CAMPANA ELECTORAL 2023, EN LAS ZONAS 3
Y 15 POR PRENSA ESCRITA Y TELEVISIVA”, presentado por el (la) estudiante
Cindy Odeth Ortiz Alva, carnet No. 200410452, razon por la que se da por

APROBADO para que continue con su tramite.
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ACTA DE DEFENSA DE TESIS

En la ciudad de Guatemala, el dia catorce de julio del afio dos mil veinticinco, se realizo
la defensa de tesis presentada por el (la) estudiante Cindy Odeth Ortiz Alva, carné
No. 200410452 para optar al grado de Licenciado (a) en Ciencia Politica titulada: “LA
INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION DURANTE LA CAMPANA ELECTORAL 2023, EN LAS ZONAS 3
Y 15 POR PRENSA ESCRITA Y TELEVISIVA” ante el Tribunal Examinador integrado
por: Msc. Geidy Magali De Mata Medrano, Lic. Juan Ramén Donado Vivar y el (1a)
Lic. David José Escobedo Mayen, Coordinador (a) de la Carrera de Ciencia Politica.
Los infrascritos miembros del Tribunal Examinador desarrollaron dicha evaluacion y

consideraron que para su aprobacion deben incorporarse algunas correcciones a la

misma.
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ESCUELA DE CIENCIA POLITICA DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE
GUATEMALA: Guatemala, siete de julio del afio dos mil veinticinco.

ASUNTO: El(la) estudiante Cindy Odeth Ortiz Alva, carné No.
200410452 continua tramite para la realizacion de su

Tesis.

Habiéndose emitido el dictamen correspondiente por paite del (la) Licenciado Jorge
Luis Amado Barrios, en su calidad de Asesor, pase al (Coordinador (a) de la Carrera
de Ciencia Politica, Jornada Matutina, Lic. David José Escobedo Mayen para que
proceda a conformar el Tribunal Examinador que escuchara y evaluara la defensa de
tesis, segun Articulo Setenta (70) del Normativo de Evaluacion y Promocion de
Estudiantes de la Escuela de Ciencia Politica.

Atentamente,
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Guatemala, 27 de mayo de 2025

Honorable

Maestro José Lara

Director

Escuela de Ciencia Politica

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado sefior Director;

identificacién personal 2452 83005 0101, y cuyo disefio y titulo L4 INFLUENCIA DE LOS
PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS MEDIOS DE COM UNICACION DURANTE
LA CAMPANA ELECTORAL 2023, EN LAS ZONAS 3 Y 15 CIUDAD DE GUATEMALA,
POR PRENSA ESCRITA Y TELEVISIVA, fueron aprobados previamente por las instancias
correspondientes. El trabajo realizado por la estudiante ha concluido, y retine los requisitos
académicos para su aprobacién como tesis de licenciatura,

Sin otro particular, me es grato suscribirme.

Atentamente;

Lic/.l%ge Luis Amado Barrios

ASESOR DE TESIS



ESCUELA DE CIENCIA POLITICA DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE
GUATEMALA: Guatemala, siete de marzo del aio dos mil veinticinco.

ASUNTO: El(la) estudiante Cindy Odeth Ortiz Alva, carné No.
200410452 continda tramite para la realizacion de su

tesis.

Habiéndose emitido el dictamen correspondiente por parte del (de la) Coordinador (a)
de Carrera correspondiente, Lic. (Licda.) David José Escobedo Mayen, pase al (a
la) Asesor (a) de Tesis, Licenciado (a) Jorge Luis Amado Barrios, para que brinde
la asesoria correspondiente y emita dictamen.

Atentamente,

“DY SEﬁ}Q A TODOS”

MaestrNesé»R’lﬂxﬁdo Samayoa Lara

Director Escuelante Ciencia Politica

c.c. archivos
sebm
16

Edificio M5, Ciudad Universitaria, zona 12
PBX USAC: 2418 8000
Extensién 85382
Guatemala. Centroamérica



...................................
EscueLa DE CIENCIA PoOLITICA

Guatemala, 6 de marzo del 2025

Maestro José Rolando Samayoa Lara
Director Escuela de Ciencia Politica
Universidad de San Carlos de Guatemala
Su despacho

Respetable Maestro Samayoa:

Me permito informarle que para desarrollar la tesis titulada “LA INFLUENCIA
DE LOS PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
DURANTE LA CAMPANA ELECTORAL 2023, EN LAS ZONAS 3 Y 15 POR
PRENSA ESCRITA Y TELEVISIVA”, presentado por el (la) estudiante Cindy Odeth
Ortiz Alva, carné No. 200410452 puede autorizarse como Asesor (a) al (a la)
Licenciado (a) Jorge Luis Amado Barrios.
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ESCUELA DE CIENCIA POLITICA DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE
GUATEMALA: Guatemala, cinco de marzo del ano dos mil veinticinco.

ASUNTO:  El(la) estudiante Cindy Odeth Ortiz Alva, carné No.
200410452 contintia tramite para la realizacion de su

tesis.

Habiéndose emitido el dictamen correspondiente por parte del (de la) Coordinador (a)
del Area de Metodologia, Licenciado (a) Douglas Giovanni Mazariegos Marroquin,
pase al (a la) Coordinador (a) de la Carrera de Ciencia Politica, Lic. (Licda.) David
José Escobedo Mayen, para que emita visto bueno sobre la propuesta del (de la)
Asesor (a).

Atentamente,

“ID ¥ ENSENAD A TODOS’

Maestro José 0 Samayoa Lara
Director Escuela de Ciencia Politica
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UNIVERBIDAD OF San CARLOS D GUATEMALS

Guatemala,
5 de marzo del 2025

Maestro José Rolando Samayoa Lara
Director Escuela de Ciencia Politica
Universidad de San Carlos de Guatemala
Su despacho

Respetable Maestro Samayoa:

Me permito informarle que tuve a la vista el disefio de tesis titulado: “LA INFLUENCIA
DE LOS PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
DURANTE LA CAMPANA ELECTORAL 2023, EN LAS ZONAS 3 Y 15 POR
PRENSA ESCRITA Y TELEVISIVA”, presentado por el (la) estudiante Cindy Odeth
Ortiz Alva, carné No. 200410452 quien realizo las correcciones solicitadas y por lo
tanto, mi dictamen es favorable para que se apruebe dicho disefio y se proceda a
realizar la investigacion.
Atentamente,

&

‘DY ENSENAD A TODOS” .

———

Lic. Douglas Giovanni Mazariegos Matroguih
Coordinador del Area de Metodologias«»
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ESCUELA DE CieNCiA POLITICA

ESCUELA DE CIENCIA POLITICA DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE
GUATEMALA: Guatemala, cuatro de marzo del afio dos mil veinticinco.

ASUNTO: El(la) estudiante Cindy Odeth Ortiz Alva, carné No.
200410452 continta tramite para la realizacion de su
Tesis.

Habiendose aceptado el tema de tesis propuesto, por parte del (de la) Lic. (Licda.)
David José Escobedo Mayen, Coordinador (a) de la Carrera de Ciencia Politica,
pase al (a la) Licenciado (a) Douglas Giovanni Mazariegos Marroquin, Coordinador
(a) del Area de Metodologia, para que se sirva emitir dictamen correspondiente sobre
el disefio de tesis.

Atentamente,

“ID YE’I?SEN\D A TODOS”
|
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Maesh%ssé tt%ndo Samayoa Lara
Director Escuela‘a de Ciencia Politica
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Guatemala, 4 de marzo del 2025

Maestro José Rolando Samayoa Lara
Director Escuela de Ciencia Politica
Universidad de San Carlos de Guatemala
Su despacho

Respetable Maestro Samayoa:

Me permito informarle que el tema de tesis: “LA INFLUENCIA DE LOS
PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
DURANTE LA CAMPANA ELECTORAL 2023, EN LAS ZONAS 3 Y 15 POR
PRENSA ESCRITA Y TELEVISIVA”, propuesto por el (la) estudiante Cindy Odeth
Ortiz Alva, carné No. 200410452 puede autorizarse dado que el mismo cumple con
las exigencias minimas de los contenidos de la carrera.

Cordialmente,

‘DY ENSENADA TODOS’”

or-de Carrera de Ciencia aol1tlca
s

Eﬁ CIENCy, -

Q(b?*u#l‘g@.,' 4

fa

c.c. archivos > %, & >
sebm 4’/?”@‘7"”’ Cien® &

" -

Edificio M5, Ciudad Universitaria, zona 12
PBX USAC: 2418 8000
Extension 85382
Guatemala. Centroamérica



DEDICATORIA Y AGRADECIMIENTOS

A DIOS:

Por darme el regalo dela vida, para llegar alcanzar la sabiduria y la fortaleza por no rendirme, y alcanzar mis metas y
objetivos de mi mente y de mi corazén brindandome las bendiciones y haciéndome una mujer humilde y brindandome
mansedumbre para guiar mi vida por el camino directo, y por darme una segunda oportunidad de vida al despertar de mi
coma, por ponerme personas a mi alrededor que me llenan de luz para seguir adelante cada dia y no rendirme, por darme
la compasion para servir a los demas por la via justa, toda la honra y la gloria sea para él.

A MIS PADRES:

Pedro Edmundo Ortiz Bolafios quien ha sido mi fuente de inspiracion para hacer lo correcto y justo por todo su amor y
dedicacién en mi crianza y por qué me dio la mejor herencia para mi vida mis estudios profesionales y a Maria del
Tréansito Alva Paz por sus actos que fortalecieron mi vida.

A: Victoria Gonzalez, por el apoyo brindado para culminar mi carrera profesional.
A: Emma Rodas y Gustavo Garcia (Q.E.P.D) por haberme apoyado en el transcurso de mi carrea profesional

A MIS HIJOS:

Elizabeth Samantha Ubeda Ortiz princesa por ser ese angel que me dio la luz de fortalecer mis metas y objetivos de
culminar mis estudios, Alina Izabella Ubeda Ortiz princesa quien me dio paciencia e impulso de no rendirme y seguir
firme en mis metas y objetivos, Oziel Alexandro Hernandez Ortiz principe por darme tu amor, alegrias y tu motivacion
para avanzar con dedicacion, gracias por la luz que tengo en mi vida, y por ser esos seres tan magicos y especiales los
amo profundamente gracias por llenar mi vida de alegria y pasion.

A MIS HERMANOS:
Alma Ortiz, Karol Ortiz, Eva Ortiz, Pedro Jos¢ Ortiz, Rosa Ortiz, por el amor y apoyo brindado.

A MIS ABUELOS:

Marciana Paz Lopez (Q.E.P.D) Por ensefiarme lo importante del amor y la unidad familiar y buscar siempre el éxito de la
mejor forma y a no renunciar a mis suefios y metas siendo una mujer fuerte e independiente y sabia, Isauro Augusto
Morales Romero por inculcarme el habito de la lectura y ser una persona positiva hasta en los momentos dificiles en la
vida gracias por todo su amor.

A: mi tia abuela Maria Paz Lopez quien me fortalecié nuevamente mi fe y a que no dejara de creer en Dios y en mi.

A MI FAMILIA:
Mirna Aracely Paz, Edmundo Paz, Silvia Yesenia Paz, a mis tios Ortiz Bolafios, y primos ya que han aportado un granito
de arena para que pudiera obtener este triunfo. Que nuestro padre celestial los siga bendiciendo.

A MIS AMIGOS Y COMPANEROS:

Perla Isabel Garcia Rodas por su apoyo constante durante mis estudios, a Lucia Sanchez, José Lara, a Abdy Nicté Juarez
por su amistad incondicional, y a Sindy ldana y Mishel G. Aguilar por su motivacion y compaifiia. A mis compaferos de
Ciencia Politica por su hermandad y compromiso compartido hacia el éxito. A mis compaiieros de la Facultad de Ciencias
Juridicas y Sociales: Obed Cifuentes, Monserrat Chavez, Hilda Cux, Luis Cux y Carlos Avila, por su apoyo en la
culminacién de mi tesis. Gracias por su amistad y union; que Dios nos conceda siempre éxito y triunfo.

A: Wilson Javier Blanco Godines por ser ese ser de luz y mi faro en los dias nublados y ser la luz que me devolvi6 la fe en
mi misma. Gracias por sostenerme cuando sentia que caia, por creer en mi cuando yo no podia hacerlo, por impulsarme a
dejar atras lo que me destruia y acercarme nuevamente a Dios. Gracias por ser ese motor de motivacion, has sido mi
fuerza silenciosa y mi refugio en medio de las tormentas eres mi gran amigo y compaiiero de vida. Tu apoyo
incondicional y tu amor marcaron profundamente este logro, porque sin ti, este camino habria sido mas dificil. Te amo mi
buen amigo.

A mis catedraticos:
Poe transmitirme los conocimientos necesarios y su contribucion en el proceso de mi formacion profesional, ya que
gracias a la sabiduria otorgada puedo dirigir con éxito mi carrera profesional.

A: en especial al Msc. José Lara director actual de la Escuela de Ciencia Politica.

A: La tricentenaria Universidad de San Carlos de Guatemala, a la Escuela de Ciencia Politica, mi casa de estudios y cuna
del saber quién me brindd la oportunidad de profesionalizarme para ayudar al desarrollo social de mi Guatemala.



INDICE

INTRODUCCION ....ouceeeeeereeressessessessessesssssssssssssssessessessessesssssssssssssessessessessessessesssssssessesses I
CAPITULO L..uerererrrrrrerrennnnne 1
1. JUSTIFICACION ..o 1

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA .....c.oooiviuieiiieeeeeeeeeeeeee oo, 2
3. PREGUNTAS GENERADORAS .......ooomiomieeeeeeeeeeeeeeeeesesee s, 6
4. OBJETIVO GENERAL ........coovimimiieieeeeeeeeeeee e eseesnes s 6
4.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS: ......ooomoeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee s 7

5. LA DELIMITACION DE LA INVESTIGACION..........cocooiioieieeeeeeeeeeeeserseennen. 7
6. TIPO DE INVESTIGACION .....ooomimieieeieeeeeeeeeeee oo 7
T.LOS METODOS ... s 8
TATECNICAS. ..o seae s 8

7.2 INSTRUMENTOS UTILIZADOS ... 8
ABORDAIJE TEORICO..........ooooiieiieeeeeeeeeeeseeseeeeee s seeses s en s 9
CAPITULOQ I6.cueeeereeeceecrcreeseesessessessessessesssssssssessessessessessessessesssssssessessessessessessessessssassesses 14

2. LA INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS

MEDIOS DE COMUNICACION CAMPANA ELECTORAL 2,023, PRENSA

ESCRITA Y TELEVISIVA 14
Cartografia historica y electoral de la Zona 3 de la ciudad de Guatemalay Zona 15 de
la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala de la Ciudad de Guatemala.......... 20
Zona 3 de la ciudad de Guatemala: Historia, estructura y organizacion electoral: ....... 20
Cartografia de la zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala:

Origen, expansion y dindmica electoral ............cccoeviieiiiriiiiienieecee e 22



Resumen comparativo y consideraciones para andlisis electoral .............cccecverveennennne. 25

Analisis socioecondmico y su influencia en la investigacion: ..........cccceeeveeevveeereeenee. 26
ANALISIS SOCIOPOITEICO. . .eiiiiiieiiieeiie ettt ettt e e et e e e e e sbeeesssaeeenseeenns 28
Cuadro comparativo del trabajo de CampPO .........cceovvieeiieriiiiieieeeee e 30
2.1 LOS PARTIDOS POLITICOS YCAMPANA ELECTORAL:........ccoceevererrnnnne. 31
2.2 DESARROLLO DE LOS PARTIDOS POLITICOS EN GUATEMALA.................. 33
El siglo XIX, y principios del siglo XX ...c.ooiiiiiiiiiiee e 33
Revolucion de 1944 y la formacion de partidos:.........c.eeveeeiienieeiiienieeienieeeeee e 34
2.3 CAMPANA ELECTORAL .....coouuiiiiiiiiiieniaeeiieiiesisesiesiesis s sessse s 35

2.3.1 EL DESARROLLO DE LAS CAMPANAS ELECTORALES EN
GUATEMALA ..ot 37
2.3.2 LA PRENSA ESCRITA Y SU VINCULO CON LA POLITICA EN CAMPANA
ELECTORAL EN GUATEMALA .......oooviiieieeeeeeeeeeeeeeeeee e 38
2.3.3 LOS INICIOS DE LA CAMPANA ELECTORAL Y LA TELEVISION
NACIONAL GUATEMALTECA: ......ooiieeeieeeeeeeeeeeeeeeeee e 40

2.4 EL INICIO DE LA INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS EN LOS

MEDIOS DE COMUNICACION, Y COMO INICIA EN GUATEMALA................... 42
LA INFLUENCIA DE PRENSA ESCRITA ANOS 1950-1970 .........covvveeeeeerennnnn. 45

LA INFLUENCIA EN TELEVISION ANOS 1960 EN ADELANTE: .........cc.......... 45
CAPITULOQ IL.e.eceeeeeeecrcrecseesessessessessessessessssssessessessessessessessessssassessessessessessessessassssassesses 47

3. ANALISIS COYUNTURAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y

PARTIDOS POLITICOS .47

LISTADO DE LOS PARTIDOS POLITICOS QUE ESTAN INSCRITOS

OFICIALMENTE EN EL TRIBUNAL SUPREMO ELECTORAL ANO 2023............. 67



COMITES EN PROCESO DE FORMACION........oovoeooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeser e, 68

3.1 PRENSA ESCRITA MAS INFLUYENTE EN GUATEMALA: .......oocvvviureenenn... 70
1. PRENSA LIBRE ..o s e seeee e 71
2. NUESTRO DIARIO.........oooomieieeeieeeeeeeee e 72
3. EL PERIODICO .........ooiiiveeeeeeeeeeeeeeee e 72
4. SIGLO 21 oo 72
5. DIARIO DE CENTRO AMERICA ....ccoovuivieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 73
6. LA HORA ... 73

3.2 LOS CANALES NACIONALES DE TELEVISION MAS INFLUYENTES EN LA

CIUDAD DE GUATEMALA......ccttotetteeeetee ettt st s 74
1. Canal 3 (Chapin TV): .ottt e 75
2. TV AZEECA GUALE: ....eeiiiiiiiieeeiiee ettt ettt ettt e et e st e e st e e sabeeeearee s 75
3.CaANAl ANEIZUA .....ooitiiiiieiiecieeieeee ettt et e st eeteesae e bt e s taeebeesabeebeensaeebaennaeens 75
4. GUALE VISIOM ..ueiiitieiiieieeite ettt ettt ettt et e et e bt e sate e bt e eabeenbee st e e naeeenneenaee 75
5. INUEVO MUNAO ...ttt ettt et et sat e et essaeebeesneeens 76

3.3 COMO SE DIO LA INFLUENCIA DE ESTOS 3 PARTIDOS POLITICOS MAS

POPULARES EN GUATEMALA ......o.omiiiiieeeeeeeeeeeeeee e 76
3.4 RELACION DE MEDIOS DE COMUNICACION Y PARTIDOS POLITICOS .....81
3.5 RESULTADO DE LAS ENTREVISTAS REALIZADAS ......c.coovvvieveieeereeeenen, 84
CAPITULO IV .ueeeecreecessessessessessessssssssssssessessessessessessessesssssssssssessessessessesssssssassessens 109

4. PESPECTIVA DE LA INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS A
TRAVES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION DURANTE LA CAMPANA
ELECTORAL 2023, EN LAS ZONAS 3 Y 15 DE GUATEMALA, POR PRENSA

ESCRITA Y TELEVISIVA 109




| Yo 0 T2 (o T B JTY 2 o) (R 109

2. Escenario “Nada cambia Todo Sigue Igual”.........cccoooiiieiiiieiieeeeeeee e 110
3. Escenario “catastrOfiCO” ... ...uuiiiiiiiiiieieee et 111
CONCLUSION .uuuitnnimnncssssssssssssssssssssssmssssssssssssssssssssssmssssssssssssssssssssssmsssssssssssssssssssssss 114
BIBLIOGRAFIA ...uuriincirncsnnnssnssssnsssssssssssssssmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssss 116

ANEXOS....vveerernenennnenne 124
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INTRODUCCION

Cuando se hace referencia en cuanto a los procesos electorales contemporaneos, los
medios de comunicacion juegan un papel determinante en la construccion de la percepcion
politica de la ciudadania. Se puede ver que, en Guatemala, el uso de la propaganda politica
ha evolucionado significativamente, adaptdndose a las transformaciones tecnologicas y al
comportamiento cambiante del electorado. Esta investigacion se enfoca en analizar como
los partidos politicos utilizaron la prensa escrita y la television durante la campafia electoral
del afio 2023, y como estos mensajes influyeron en la poblacion de dos sectores
contrastantes de la Ciudad de Guatemala: zona 3 de la ciudad de Guatemalay zona 15 de la

ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala.

Este estudio se realiza debido a la necesidad de interpretar el impacto diferencial de
la propaganda en contextos socioecondmicos distintos, evidenciando como factores como
al acceso de la informacion, y el nivel educativo en los canales mediaticos que condicionan
la decision del voto. Se retoman teorias fundamentales de la comunicacion politica y se
analizan los mecanismos mediante los cuales se ejercid la influencia partidaria, abordando

tanto la persuasion como la manipulacion de la opinion publica.

El objetivo principal es contribuir a la comprension critica del papel que juegan los
medios tradicionales en los procesos democraticos, especialmente en una sociedad marcada

por la polarizacion politica, la concentracion mediatica y la desigualdad informativa.



LA INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION DURANTE LA CAMPANA ELECTORAL 2023, EN LAS
ZONAS3Y 15
DE GUATEMALA, POR PRENSA ESCRITA Y TELEVISIVA.

CAPITULO 1
1. JUSTIFICACION

Actualmente es dificil conocer cudles son las herramientas necesarias para afrontar
un proceso electoral en varios escenarios comunicacionales, los eventos especiales se
utilizan especialmente como estrategia especial donde cuyo objetivo es buscar el adecuado
posicionamiento y desafio para los partidos politicos y su candidato al momento del
sufragio, se alude que en las campafas electorales se utilizan las siguientes herramientas
sociales como la influencia, la manipulacion desencadenando un control social cultural y
econdmico en la sociedad Guatemalteca y a nivel mundial. La presente investigacion
analizd la influencia ejercida por los partidos politicos a través de la prensa escrita y la
television durante la campafia electoral del afio 2023 en las zonas 3 y 15 de la Ciudad de

Guatemala.

Dentro de este fenomeno se dan espacios para pensar que este proceso de creacion
de predisposiciones se basa en la psicologia del comportamiento humano y puede incluir
técnicas como, condicionamiento, seleccion de informacion, refuerzo positivo o negativo,

creacion de un sesgo de confirmacion.

En cuanto al aporte metodologico, el estudio se fundamentd en un andlisis
comparativo entre dos zonas urbanas con distintas realidades sociales. Se emplearon
herramientas cualitativas y cuantitativas para interpretar como los ciudadanos percibieron y
respondieron ante los mensajes mediaticos, permitiendo identificar patrones de

comportamiento electoral influenciados por la exposicion mediatica.



El aporte social radic6 en evidenciar cémo los partidos politicos adecuaron sus
estrategias comunicacionales segun las caracteristicas del electorado, generando formas
diferenciadas de persuasion. Ademas, la investigacion resaltdé la necesidad de una
ciudadania critica y mejor informada que pueda identificar mecanismos de manipulacion, y

promover procesos electorales mas justos y equitativos.

Se logré comprender que la propaganda electoral en medios tradicionales sigue
siendo una herramienta poderosa, capaz de moldear la opinién publica y, por ende, influir

de manera significativa en las decisiones politicas de la poblacion guatemalteca.

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la ley Electoral y de Partidos Politicos de Guatemala, Decreto Numero 1-85
(LEPP), segiin el Articulo 18, reformado por el Articulo 7 del Decreto Del Congreso
Numero 10-04 el 26-05-2004, se define que “Los partidos politicos legalmente constituidos
e inscritos en el Registro de Ciudadanos, son instituciones de derecho publico, con
personalidad juridica y de duracion indefinida, salvo los casos establecidos en la presente
ley, y configuran el caracter democrdatico del régimen politico del Estado.”; a raiz de esto,
se infiere que los partidos politicos guatemaltecos de hoy en dia deberian convertirse en

instituciones que, a largo plazo, no dependan de liderazgos personalistas.

En ese sentido, la comunicacion politica como hecho social permite la imposicion
de ideas y valores, que bien pueden ser integracionistas y que posibilitan la cohesion social
o la division de la misma, reflejdndose concretamente en las contradicciones secundarias o

fundamentales de la estructura socioecondémica.

En otras palabras se denomina ‘“confrontacion”, la cual se da en el seno de los
diferente estratos sociales en referencia a los medios de comunicaciéon al momento de
difundir a los partidos politicos en los medios de comunicacion de manera efectiva implica
una combinacion de estrategias que aseguran tanto la visibilidad como la credibilidad, en su

efecto los partidos politicos pueden segmentar su audiencia en los medios, pueden crear



contenido especifico (informativo, emotivo), hasta usar diferentes plataformas de medios
seglin el segmento como: redes sociales para jovenes, television para audiencias mayores,

etc., al final toda esta polémica esta relacionada con el modelo de responsabilidad social.

La teoria que se menciona se relaciona con el modelo de responsabilidad social de
los medios, y uno de los autores es Siebert, Peterson y Schrammen en su obra Cuatro

teorias de la prensa.

En este modelo, los medios deben cumplir una funcion de informar de manera
objetiva, ser imparciales y evitar servir como vehiculos de propaganda politica para fines
personales o partidistas. Se entiende que los medios tienen una influencia fundamental

sobre la opinion publica, por lo que es crucial que sus contenidos no estén orientados.

Este modelo destaca la necesidad de que los medios informen de forma precisa,
veraz y equilibrada, especialmente en contextos politicos, para garantizar un equilibrio
social. Si bien Siebert, Peterson y Schramm (1956) fueron los principales autores que
desarrollaron el modelo de responsabilidad social, John Dewey (1927) también contribuy6
afirmando que el concepto central implica que los medios deben equilibrar la libertad
editorial con la necesidad de servir al bien comun, garantizando que la informacion

proporcionada sea objetiva, diversa y no sesgada.

Esto incluye evitar la propagacion de propaganda politica con multas de interés
personal, y en su lugar, promover un debate democratico. Este enfoque esta basado en la
idea de que los medios tienen una responsabilidad ética frente a la sociedad, especialmente
en democracias, donde juegan un papel fundamental en la formacion de la opinioén publica

y en el fortalecimiento de la participacion ciudadana.

El modelo sostiene que los medios no deben estar completamente libres de control,
sino que deben estar sujetos a ciertos estandares éticos y normativos que, en algunos paises,
las leyes y codigos éticos de los medios buscan asegurar que la cobertura politica sea

imparcial, equilibrada y justa, lo cual es un principio fundamental en este medio.



Al final los medios de comunicacion no cumplen con la concepcion de difundir las
ideas de como son los partidos politicos en la realidad, ya que no establecen los parametros
de como estdn conformados los partidos politicos realmente, haciendo su labor
investigativa, ya que solo presentan cuestiones comerciales de los partidos politicos: como
presentar logos, canciones, colores, obsequios y escogiendo a un personaje popular que los

represente.

Mas bien, deberia de hacer un plan de trabajo, una estrategia capaz y eficiente, y
por consecuencia los medios de comunicacion solo buscan los animos de lucro en la

actualidad.

Al analizar el papel de los partidos politicos en las campafias electorales, se
evidencid que los medios de comunicacidén jugaron un rol decisivo al convertirse en el
principal canal para competir por la atencion y preferencia del electorado. Esta dinamica
generd el fendmeno de la propaganda electoral, donde los candidatos y partidos utilizaron

estrategias persuasivas para posicionarse ante los votantes.

En particular, se observé como dicha influencia se manifesto en las zonas 3 y 15 de
la Ciudad de Guatemala, reflejando diferencias en la forma en que los ciudadanos

consumieron y respondieron a los mensajes politicos.

De acuerdo con Roiz (1994), la comunicacion social se definidé como una accion
intencional de la fuente para producir un efecto en el receptor y modificar su conducta.
Bajo esta perspectiva, la propaganda electoral adoptdé multiples formas: anuncios
televisivos, cufias radiales, publicaciones en prensa escrita, redes sociales, carteles y
discursos publicos. Todos estos elementos fueron usados para exponer valores, promesas,
logros y también criticas entre contendientes. Sin embargo, se resaltd la importancia de
respetar los marcos legales que regulan la propaganda, buscando garantizar la equidad, la

transparencia y evitar el uso indebido de informacion.



Desde el enfoque tedrico, la propaganda electoral fue entendida como el estudio del
impacto de los mensajes y simbolos utilizados durante la campaia para persuadir al
electorado. Uno de los modelos mas relevantes fue el de la persuasion, donde se exploraron
técnicas como la repeticion, la apelacion emocional y la simplificacion de temas complejos.
Edward Bernays, considerado el "padre de la propaganda", argument6 que esta era un
medio legitimo, basado en el control de la informacion y la manipulaciéon simbolica y

emocional para influir en la opinion publica.

El andlisis permiti6é observar la relacion perversa entre partidos politicos y medios
de comunicacién en el contexto guatemalteco, la Comision Internacional contra la
Impunidad en Guatemala (CICIG, 2015) documenté una forma de captura del sistema
politico que involucra una alianza estructural entre actores partidarios y medios de
comunicacion. El informe sefiala que diversos lideres politicos, en su afan de controlar la
narrativa publica y manipular la percepcion ciudadana, adquirieron o se vincularon

directamente con medios de comunicacion.

Estos medios fueron utilizados como instrumentos de propaganda electoral y como
herramientas para moldear la opinién publica a favor de determinados partidos politicos.
Esta dindmica, seglin la CICIG, debilit6 los principios democraticos, ya que los mensajes
informativos dejaron de ser plurales e independientes para responder a intereses

econdmicos y politicos especificos. (CICIG, 2015, pp. 18, 46)

Aunado a ello, el informe expone que esta relacion no solo fue de afinidad
ideolodgica o politica, sino también de intercambio directo: ciertos medios de comunicacion
favorecieron abiertamente a partidos especificos a cambio de contratos de publicidad

oficial, concesiones o beneficios economicos. (CICIG, 2015, pp. 18, 46)

Este sistema afectdé profundamente la libertad de expresion, pues establecid un
entorno mediatico sesgado, donde las voces opositoras o criticas eran marginadas o
censuradas, mientras que los medios afines obtenian cobertura preferente y acceso a

recursos publicos. Como resultado, se fortalecié una estructura mediatica funcional al poder



politico, en la que la desinformacion, la autocensura y la manipulacién del discurso se
convirtieron en practicas recurrentes y peligrosas para la salud democratica del pais

(CICIG, 2015, pp. 18, 46, 64, 101).

El presente analisis destaca que los medios de comunicacion no solo transmitieron
informacion, sino que también actuaron como instrumentos de poder. Su influencia
publicitaria encubrid mensajes que favorecieron la dominacidon simbolica, manteniendo a
ciertos sectores sociales al margen de las decisiones politicas. De esta forma, los medios
contribuyeron tanto a la difusién ideoldgica como al control social, revelando que en
contextos de desigualdad, los mensajes politicos tienden a reforzar estructuras de poder

existentes, mas que a transformarlas.

3. PREGUNTAS GENERADORAS

1. (Qué articulos de la Ley Electoral y de Partidos Politicos regulan la relacion
existente entre los Partidos Politicos Y los medios de comunicacidon escritos y

televisivos, y cudl es su aplicacion en la practica?

2. (Qué efecto tuvo en la poblacion de zona 3 de la ciudad de Guatemalay 15, la
propaganda de los partidos politicos en los medios de comunicacién en el periodo

electoral 2,023, en cuanto a la votacion?

3. (En qué medios de comunicacion construyeron sus preferencias los pobladores de

las de las zonas 3 y 15?

4. OBJETIVO GENERAL

1. Interpretar la influencia de la propaganda politica en la poblacion de los sectores

zona 3 de la ciudad de Guatemalay 15 de la ciudad de Guatemala.



4.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. Indagar el efecto que tuvo en la poblacion de zona 3 de la ciudad de
Guatemalay zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala, la
propaganda de los partidos politicos en los medios de comunicaciéon en el

periodo electoral 2,023.

2. Identificar que medios construyeron sus preferencias los partidos politicos

electorales 2,023 los pobladores de las de las zonas 3 y15.

5. LA DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

Unidad de analisis:

e Acciones propagandisticas de los partidos politicos
Temporalidad:

o Campana electoral afio 2,023 (de enero a junio)
Ambito geografico:

e Zona 3 de la ciudad de Guatemalay 15 de la ciudad, Guatemala

6. TIPO DE INVESTIGACION

Dentro de la investigacion se utilizd la investigacion analitica o causal, este tipo de
investigacion busca identificar y analizar las causas de un fenomeno especifico y como
estas causas producen efectos en la realidad politica. Es decir, se enfoca en estudiar "por
qué" un fendmeno ocurre y qué factores o eventos lo provoca la aplicacion de investigacion
cualitativa, para profundizar en las percepciones, actitudes y comportamientos de los

actores politicos, sin la necesidad de utilizar datos numéricos.



Se analizo las relaciones causales entre diferentes variables para entender como y
por qué ciertos fenomenos politicos ocurren. Es un tipo de investigacion que va mas alla de

la descripcion y busca establecer conexiones y explicaciones de tipo causal

7. LOS METODOS

Estos enfoques permitieron obtener una vision mas precisa y sintetizada sobre como
los partidos politicos ejercieron su influencia, a través de los medios de comunicacion, en la

decision del voto durante el proceso electoral.

En la presente investigacion se aplicaron los siguientes métodos: historico, analitico
y comparativo; estos métodos de andlisis-sintesis buscan descomponer el objeto de estudio
en los elementos que lo integran para poder destacar las relaciones entre las partes y el
todo; se utiliza parte de este método practicamente en todos los procesos de investigacion
social ya que es imprescindible al hacer un estudio de las normas, instituciones,
procedimientos, conceptos, etc. Como se describe en el presente parrafo, se realizara el

estudio de algunas instituciones relacionadas con los medios de comunicacion.

7.1 TECNICAS

Por ser una investigacion de tipo cualitativo se utilizd la técnica de entrevista
esencial para el andlisis y establecimiento de relaciones causales; asi mismo se utilizé la

técnica de analisis documental.

7.2 INSTRUMENTOS UTILIZADOS

Asimismo, se hizo uso de los siguientes instrumentos:

e (uestionario de la entrevista: al utilizar este instrumento se otorga la oportunidad de

guias el abordaje mediante los lineamientos previstos para el efecto



e Material bibliografico y documental: este se establecid tedricamente la
investigacion haciendo uso de estudios previos, revistas, informes y aportes

significativos acerca del abordaje del tema en cuestion.

ABORDAJE TEORICO

Cuando se recurre a las teorias para comprender a mayor cabalidad el trabajo de
investigacion, se propone a Harold Lasswell, quien fue un destacado socidlogo y politdlogo
estadounidense, conocido por su trabajo en el estudio de la propaganda, especialmente en el
contexto de la guerra. En su teoria sobre la propaganda en la guerra, Lasswell se centrd en
como los gobiernos y las instituciones utilizan la comunicacion masiva para moldear las

percepciones y actitudes.

Uno de sus enfoques clave fue el modelo de ";Quién dice qué, en qué canal, a
quién y con qué efecto?". Este modelo se conoce como el "modelo de Lasswell", que
destaca la importancia de identificar a los emisores de los mensajes (quién dice), el
contenido del mensaje (qué), el medio utilizado (en qué canal), el publico objetivo (a quién)
y los resultados o efectos de la comunicacion (con el contexto de la guerra). Lasswell

analiza en su teoria:

1. Movilizar a la poblacion
Crear enemigos comunes

Controlar el flujo desinformacion

> » D

Influir en la opinidn publica

El modelo de comunicacién de Lasswell es uno de los més conocidos y consiste en

la pregunta central: ";Quién dice qué, en qué canal, a quién y con qué efecto?"’

e [Quién?: Se refiere al emisor del mensaje
e [ Queé?: es el receptor
e (En qué canal?: se manda el mensaje

e (A quién?: va enfocado



o (Con qué efecto?: Los resultados

Lasswell analiz6 la Propaganda como Herramienta de Control Social, y de como la
propaganda es utilizada por los gobiernos, las instituciones y otros actores sociales para
controlar y moldear la opinién publica (Laswell, 1927). En este sentido, la propaganda no
solo sirve para persuadir, sino también para crear y mantener el consenso social y politico.
La Persuasion y la Manipulacion Lasswell observo la propaganda como una forma de
persuasion masiva, que no solo busca informar, sino también manipular las emociones y

opiniones del publico. Segun €I, la propaganda puede ser utilizada para:

e Movilizar Controlar el pensamiento
o Crear enemigos comunes

o Impacto en la Opinion Publica

El teoérico (Laswell, 1927) también destaco la importancia de la propaganda en la
formacion de la opinion publica. Segun él, los mensajes propagandisticos tienen un poder
con legitimacion de decisiones politicas y sociales. La propaganda, es el papel de los
medios. En su teoria, Lasswell también subrayd la relevancia de los medios de
comunicacion, especialmente de la propaganda, sefialando que los mensajes destacados
pueden ser utilizados de manera estratégica para persuadir, manipular y controlar la
percepcion, asi como para influir en la direccion social. Entonces se puede observar que
teoricamente debe explicarse que, en este ambito, la teoria de (Laswell, 1927) fue una de
las primeras en estudiar la propaganda desde un enfoque cientifico y analitico,

especialmente en contextos de guerra y politica, en su obra "Propaganda en la Guerra”

(1927).

Otro teorico importante es (Luhmann, 2007) quien fue un socidlogo y pensador
aleman, considerado uno de los mas influyentes teodricos sociales del siglo XX. Es
especialmente conocido por desarrollar una teoria socioldgica conocida como la teoria de
sistemas sociales. A diferencia de otros socidlogos funcionalistas como Talcott Parsons,

Luhmann no veia la sociedad como un sistema basado en el consenso o el acuerdo social,
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sino como un conjunto de sistemas que operan de forma auténoma, pero interconectada.
Segun su enfoque, la sociedad estda compuesta por sistemas de comunicacién (como el
sistema legal, el sistema educativo, el sistema politico, etc.), y cada uno de estos sistemas

tiene su propio cddigo de comunicacion y reglas operativas.

El tedrico (Luhmann, 2007) introdujo el concepto de autopoiesis, el cual define
como un proceso mediante el cual un sistema se produce y se mantiene a si mismo, s un
término que proviene de la biologia y significa que los sistemas son capaces de auto-
generarse y auto-mantenerse mediante sus propios procesos internos. En su caso, aplico
esta idea a las instituciones y estructuras sociales, sugiriendo que los sistemas sociales se
auto reproducen sin necesidad de una intervencion externa directa. En lugar de centrarse en
el individuo o en los agentes humanos como actores principales, (Luhmann, 2007) se
interesd por las estructuras de comunicacion que configuran la sociedad y la forma en que

estas estructuras mantienen y organizan el sistema social.

Una de sus obras mas conocidas es "La sociedad de la sociedad”, donde desarrolla
su enfoque de los sistemas sociales y la auto hipdtesis. La teoria de (Luhmann, 2007) es
compleja y ha sido muy influyente en la sociologia contemporanea, especialmente en los

estudios sobre la comunicacion y la modernidad.

La teoria de (Luhmann, 2007), centrada en la teoria de sistemas sociales, puede ser
aplicada al andlisis de la influencia de los partidos politicos a través de los medios de

comunicacion, especialmente en momentos cruciales como el voto en elecciones.

Segin (Luhmann, 2007) hace énfasis en que los sistemas sociales (como la politica
y los medios de comunicacidn) son sistemas autdbnomos, pero estan interconectados a través
de la comunicacion. Los medios de comunicacién, en su andlisis, juegan un papel
fundamental en la forma en que los partidos politicos logran conectar con los ciudadanos.
Sin embargo, los medios no se limitan a ser un simple canal para la transmision de
mensajes politicos; tienen su propio coédigo y ldégica operativa, y actuan de manera

autonoma en cuanto a qué informacion difunden y como la presentan.
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(Luhmann, 2007) Sefiala que la Influencia de los partidos politicos a través de los

medios se da:

1.

3.

4.

Sistemas de comunicacion autéonomos: Los medios de comunicacién tienen una
estructura propia que determina qué tipo de informacion se presenta, como se
presenta y qué se omite. Esto influye en el comportamiento de los partidos politicos,
que deben adaptarse a los medios para poder comunicarse con los electores. Por
ejemplo, los partidos politicos deben considerar como sus mensajes seran recibidos
y procesados por los medios, que a su vez pueden amplificar o distorsionar el
contenido.

Codigos de comunicacion de los partidos vs. medios: Los partidos politicos se
comunican siguiendo sus propios codigos (por ejemplo, discursos ideologicos o
promesas electorales). Los medios, sin embargo, pueden tener su propia logica, que
no necesariamente esta alineada con los intereses de los partidos. Esto puede dar
lugar a un conflicto de comunicacidn entre los mensajes del partido y la manera en
que los medios los presentan.

El voto como un acto de comunicacion: Segin (Luhmann, 2007), los individuos no
son simples receptores de la comunicacion; ellos también participan activamente en
los sistemas. El acto del voto puede verse como una forma de "responder” a la
comunicacion de los medios y los partidos. Los votantes interpretan los mensajes
que reciben a través de los medios y, a partir de esa interpretacion, toman
decisiones. Sin embargo, esta decision esta influenciada por una combinacion de
factores: la informacién proporcionada por los medios, la forma en que esa
informacion se estructura y las dindmicas internas de los sistemas sociales.

La autopoiesis de los sistemas: 1.os medios de comunicacion y los partidos
politicos tienen una capacidad de autogenerarse, lo que significa que ambos tienen
una independencia relativa de la influencia directa de los otros. Sin embargo,
interactian entre si. Por ejemplo, los partidos politicos necesitan a los medios para
llegar a los votantes, pero los medios, a su vez, necesitan las noticias y la

informacion politica para alimentar su programacion. Esta relacion mutua crea una
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especie de retroalimentacion constante, donde ambos sistemas se refuerzan, pero no
estan completamente subordinados el uno al otro. En el contexto del momento del
voto: si se da un hecho crucial, como el dia de la eleccion, los votantes estan
expuestos a una gran cantidad de informacion proveniente de los medios de
comunicacion, los partidos politicos, las encuestas y otros actores. Segiin Luhmann,
los medios tienen el poder de estructurar la percepcion publica al seleccionar y
difundir ciertos mensajes, lo que puede influir en la decisiéon final del votante. Sin
embargo, este proceso es mediado por las estructuras de comunicacion propias de
cada sistema: los votantes interpretan los mensajes a través de su propio contexto
(social, politico, cultural), y no simplemente como receptores pasivos de la

informacion.

El momento del voto, entonces, no es solo un acto individual, sino un producto de
un sistema de comunicaciones mas amplio, donde las expectativas, los intereses, los medios

y los partidos interactiian en un entorno social complejo.

Puede senalarse entonces que (Luhmann, 2007) habria interpretado la influencia de
los partidos politicos a través de los medios en el momento del voto como un proceso de
comunicacion estructurado donde tanto los medios como los partidos operan con sus
propios codigos. Los votantes, al ser parte de este sistema, procesan la informacion de
manera autonoma, pero sus decisiones estan profundamente influenciadas por cémo los
sistemas de medios y partidos estructuran y presentan los mensajes en los dias previos a la
eleccion. Se evidencia entonces que la influencia politica es la causante de crear polémicas

en los medios de comunicacion al momento de la propaganda de elecciones.
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CAPITULO 11

2. LA INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS A TRAVES DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION CAMPANA ELECTORAL 2,023, PRENSA
ESCRITA Y TELEVISIVA

Al momento de analizar el por qué las personas toman un patrén en el ambito
electoral y politico, se puede observar que se genera una situacion la cual se puede expresar
de esta forma ;por qué reaccionan de solo al momento del sufragio?, es donde se va
transformando una polarizaciéon en la sociedad guatemalteca; se observa que las etapas al
momento de la propaganda politica tiene una gran presencia solo para las elecciones, y no
en los siguientes afios, y esto nos demuestra las diferentes etapas para las elecciones

presidenciales.

A raiz de esto se puede observar que el financiamiento de los partidos politico al
momento de iniciar la propaganda politica de un inicio de la influencia a través de los
medios de comunicacion: radio, television, redes sociales y prensa escrita. En nuestro caso,
el estudio de investigacion serd enfocado en los medios de prensa escrita y television

nacional, para ver los intereses de las clases sociales.

Cando se hace referencia a la definicion si los medios de comunicacion son los que
influyen, o si son los partidos politicos los que influyen la aseguracion de un voto por la
influencia a través de estos. Es por esto que se hace la medicion o monitoreo de la de la
influencia que se da al momento del voto, a través de los medios de comunicacion

televisiva y prensa escrita.

Suelen distinguirse cuatro dimensiones fundamentales para caracterizar las distintas
formas de participacion |segiin Guillermo Castillo Sanchez El tipo de influencia en efecto la
(participacion) la votacion tiende a ejercer una presion relevantemente alta sobre los grupos
gobernantes o de la oposicion dado que su resultado determina la permanencia o no de los

mismos en el poder. El alcance del resultado de la votacion tiene efectos hacia toda la
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ciudadania, y mientras mas participacion haya, los alcances seran mayores y en esa medida

las decisiones personales pierden importancia.

1. Pasol: Las criticas al sistema con relacion a lo anterior cuando mayor sea el
avance de los resultados de una ubicacion, tanto mdas probable es que
interponen visiones e interés contrarias, por lo cual la participacion puede
atraer conflictos entre posiciones encontradas, pero no es un conflicto
individual sistematico el que se quiere modificar.

2. Paso 2: Los lideres de opinién al publico general, el segundo paso es
donde los lideres de opinion transmiten los mensajes politicos a sus
seguidores o grupos cercanos. Estos seguidores no necesariamente
consumen los mismos medios, pero confian en los lideres de opinion para
recibir una interpretacion o perspectiva sobre los temas tratados. Es
importante sefialar que, segiin Lazarsfeld y Katz, las personas tienden a ser
mas receptivas a las opiniones de aquellos que consideran "personas de

confianza", en lugar de directamente a los medios de comunicacion.

Se observa que existen 2 implicaciones para la persuasion politica:

e La persuasion politica no ocurre de forma unilateral. Los partidos politicos y los
medios de comunicacion, al disefiar sus campaifas, deben tener en cuenta la
estructura social de su audiencia. No basta con difundir un mensaje a través de los
medios masivos, sino que es esencial identificar a los lideres de opinion dentro de
diferentes grupos sociales y trabajar con ellos para ampliar el alcance del mensaje.

e La segmentacion de audiencia es clave: los partidos politicos deben conocer a
quiénes influencian los lideres de opinién y cémo se difunden las ideas a través de

redes sociales o comunidades especificas.

Aunque la teoria de flujo en dos pasos fue propuesta hace mas de 70 afios, sigue
siendo relevante hoy en dia, especialmente con la proliferacion de plataformas de redes

sociales. La figura del lider de opinion se ha transformado en figuras como influencers,
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blogueros, o youtubers, quienes no solo consumen contenido, sino que tienen una relacién
bidireccional con sus seguidores, creando comunidades altamente segmentadas. Por

ejemplo:

e Redes sociales y micro marketing: Los partidos politicos ahora pueden identificar
micro grupos dentro de su audiencia objetivo y, a través de los algoritmos de las
plataformas, dirigir mensajes personalizados no solo a los votantes, sino también a
los lideres de opinién dentro de esos grupos.

¢ Desinformacion y lideres de opinion: La teoria también ayuda a comprender como
los lideres de opinidon pueden influir en la difusion de noticias falsas narrativas
polarizadas. Estos lideres no siempre actian como fuentes confiables de
informacion, lo que podria tener un impacto negativo en la toma de decisiones de
los votantes. Se pueden observar algunas de las criticas y a su vez el desarrollo de
que, posterior a esto, se puede afirmar que:

e Algunos criticos han sefialado que la teoria del flujo en dos pasos subestima la
capacidad de los medios masivos para influir directamente en la opinién
publica, y que en la era de internet y las redes sociales, la influencia se ha vuelto
mas directa y menos mediada por intermediarios.

e En investigaciones mas recientes, se ha encontrado que las personas ya no
dependen unicamente de los lideres de opinion, sino que estan expuestas a un
flujo constante de informacion de diversas fuentes a través de sus dispositivos
moviles, lo que ha transformado el comportamiento politico y la persuasion

electoral.

La Teoria de Flujo en Dos Pasos de Lazarsfeld y Katz resalta la importancia de los
lideres de opinion en la transmision de mensajes politicos. Aunque hoy en dia la dindmica
de la comunicacion ha cambiado con la expansion de las redes sociales, esta teoria sigue
ofreciendo una base para entender coémo los partidos pueden estructurar sus estrategias de
persuasion politica y como los mensajes son filtrados y amplificados a través de diversas

capas sociales.
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Otro estudio realizado por la politéloga alemana (Noelle-Neumann, 2010) se centra
en como la percepcion de la opinion publica influye en el comportamiento de los
individuos, especialmente en lo que respecta a la expresion de sus propias opiniones
politicas y sociales. Segun esta teoria, las personas tienden a silenciarse u ocultar sus
opiniones en si perciben que su punto de vista estd en desacuerdo con la mayoria o con lo
que consideran la "opiniéon dominante". Segin (Noelle-Neumann, 2010), los individuos
constantemente evaltan lo que creen que son las opiniones dominantes en la sociedad o en
un determinado grupo social. Si consideran que su opinion coincide con lo que parece ser la
opinidén mayoritaria, estdn mas inclinados a expresarla abiertamente. Sin embargo, si
piensan que sus opiniones son minoritarias o impopulares, pueden callar o silenciarlas por
miedo al aislamiento social o a la desaprobacion. La espiral comienza cuando una opinion
minoritaria se ve desplazada por una opinién mayoritaria. Cuando las personas comienzan a
callar por miedo al aislamiento, el nimero de quienes expresan la opinidn mayoritaria
aumenta, lo que da la impresion de que esa opiniéon es mas popular de lo que realmente es.
Esto hace que otras personas que compartian la opinidon minoritaria también se callen, lo
que refuerza aun mas la espiral y la dominancia de la opinidon mayoritaria. Los medios de
comunicacion juegan un papel crucial en la creacion de esta espiral, ya que tienen la
capacidad de moldear lo que se percibe como la opinidon publica dominante. Al seleccionar
qué temas cubrir y cémo presentarlos, los medios pueden amplificar ciertas opiniones y
hacer que otras parezcan irrelevantes o inaceptables. Este proceso puede contribuir a la
creacion de una espiral del silencio, donde los individuos sienten que su punto de vista es
poco frecuente o inaceptable. Dentro del comportamiento electoral nos hace referencia de

que:

e Durante las campaias electorales, la espiral del silencio puede influir en el
comportamiento de los votantes. Por ejemplo, si los votantes perciben que hay un
consenso general a favor de un candidato o una postura politica, aquellos que no
comparten esa preferencia pueden sentirse presionados a no expresarse

publicamente. Esto puede llevar a una subestimacion de la oposicion y una
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sobreestimaciéon del apoyo a las posiciones mayoritarias, afectando asi los
resultados electorales.

La espiral del silencio puede contribuir a la polarizacion en la sociedad, ya que las
personas que perciben que su opinién es minoritaria tienden a callar, mientras que
aquellos con opiniones dominantes se sienten mas comunicativos expresivos. Esto
puede dar la ilusion de que la opinion dominante es mas amplia y consolidada de lo
que realmente es, intensificando las divisiones sociales. Algunos estudios sugieren
que la autocensura no siempre ocurre, ya que hay individuos que estan dispuestos a
expresar sus opiniones independientemente de la mayoria percibida, especialmente
en contextos en los que hay grupos organizados o movimientos sociales que
defienden posturas minoritarias. Se puede mencionar que el papel de los medios ha
cambiado.

En la era de internet y las redes sociales, las personas pueden acceder a una mayor
diversidad de opiniones y plataformas alternativas donde las voces minoritarias
pueden ser amplificadas. Por lo tanto, la influencia de los medios tradicionales,
como se describia en la teoria original, podria ser menos determinante en el proceso
de formacién de la opinion publica. Dejando en claro que el enfoque estara centrado

en prensa escrita y televisiva.

La teoria asume que el miedo al aislamiento es un factor determinante en la

autocensura, pero no tiene en cuenta las motivaciones activistas de aquellos que estan

dispuestos a expresarse, incluso en un contexto en el que sus opiniones son minoritarias.

Muchas personas pueden optar por expresar sus creencias debido a una motivacion politica

0 un compromiso con una causa, independientemente de la presion social.

Para entender mejor la teoria de la Espiral del Silencio (Noelle-Neumann, 2010) al

final hace referencia de que es una explicacion poderosa de como el miedo al aislamiento

social puede llevar a las personas a ocultar sus opiniones politicas, lo que refuerza las

opiniones dominantes en la sociedad. Esta teoria sigue siendo relevante, particularmente en

contextos de campafias politicas y en la forma en que los medios de comunicacién pueden

influir en las percepciones publicas. Aunque la dindmica de la comunicacion ha cambiado
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con las redes sociales, la espiral del silencio atn ofrece valiosas perspectivas sobre como

las opiniones se forman, se expresan y se ocultan en la sociedad moderna.

Se puede deducir que la propaganda es una comunicacion que tiene por objeto
persuadir al receptor para que asuma una actitud de opinion conforme a la expectativa de la
fuente emisora del mensaje dentro de este contexto se aprecia tanto la persuasion de la
retorica de Aristoteles como el sofisticado u anuncio de televisivo de una pasta de dientes y
aqui la influencia es la marca que penetrado mas profundamente en su cerebro seria
elegida; y es asi como definia (Rivers,1974) la naturaleza de la publicidad con fines
electorales. Ultimamente la politica se ha vuelto en un espectaculo, no importando quien
sea mejor, simplemente interesa saber quién tiene la mejor imagen o quien tiene la mejor

imagen, decia (Jhon Gailbhait, 1974) y (Villatoro Castillo, 1997).

Se llegd al analisis que la publicidad llega a convertirse en una ciencia, sus
resultados son controlados y se prueba la eficacia, dado que la plasticidad de los seres
humanos modernos se pone asi en evidencia dificilmente escapa a un cierto grado de
obsesion y a ciertos procedimientos de atraccion que es mas facil dirigirlo a las marcas, o a
productos en lugar de otros, sino crearle la necesidad. Cuando se refiere a la influencia que
genera al publico para votar por uno u otro partido politico, se debe tomar en cuenta la
estrategia politica, la cual la se puede expresar de esta forma: “es el arte de elaborar
proyectos de guerra tradicional mercadotecnia, politica, etc.", entonces se puede asumir que

la capacidad de encuadrar los medios de que se disponia a establecer

Un procedimiento en la practica con inteligencia y economia de esfuerzos fue la que
cimentd las bases experimentales de los primeros estrategas estas fueron formando a

medida que subordinan fuerzas a su inteligencia primaria.
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Cartografia historica y electoral de la Zona 3 de la ciudad de Guatemalay Zona 15 de

B

WY

la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala de la Ciudad de Guatemala
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T

Fuente: Elaboracion propia, aiio 2025
Zona 3 de la ciudad de Guatemala: Historia, estructura y organizacion electoral:

Origen y evolucion historica: La Zona 3 de la ciudad de Guatemala se origind como
un espacio semi agricola en las primeras décadas del siglo XX. Con el crecimiento urbano
de la capital, fue consolidandose como una zona residencial y comercial con fuerte
presencia popular y densificacion progresiva (Aprende Guatemala, s.f.). En sus inicios,
contaba con seis colonias principales. Hoy cuenta con mas de quince colonias formalmente
registradas, como Mariscal, El Gallito, La Reformita y La Verbena (Municipalidad de
Guatemala, 2012).

Actualmente, la Zona 3 de la ciudad de Guatemala tiene estructura urbana densa, sin
campamentos formales, aunque con algunos asentamientos informales en vias de
regularizacion (INE, 2018). Las campafias politicas en esta zona han utilizado estrategias

como volanteo, visitas domiciliarias y propaganda en medios locales.
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El TSE ha instalado cerca de 50 mesas de votacion, principalmente en escuelas
publicas, facilitando el acceso ciudadano durante las elecciones generales de 2023 (TSE,

2023).

En sus inicios, la zona contaba con aproximadamente 6 colonias principales,
principalmente orientadas a familias de clase media y trabajadora. A diferencia de zonas
mas periféricas, la Zona 3 de la ciudad de Guatemala nunca tuvo una gran cantidad de
caserios o campamentos rurales extensos, aunque si pequefios asentamientos o caserios

marginales que han sido paulatinamente urbanizados (Municipalidad de Guatemala, 2012).

Actualmente, la Zona 3 de la ciudad de Guatemala estd conformada por mas de 15
colonias formalmente registradas, entre las que destacan colonias como Mariscal, El
Gallito, El Limoén, La Reformita, La Verbena, y otras. La zona es mayormente urbana, con

viviendas construidas y un tejido social consolidado (Municipalidad de Guatemala, 2012).

No hay presencia significativa de campamentos o caserios rurales dentro de la zona,
aunque existen algunas areas con viviendas precarias o asentamientos informales que el
gobierno ha tratado de regularizar. La mayoria de la poblacion tiene acceso a servicios

basicos y centros educativos (Municipalidad de Guatemala, 2012).

El Tribunal Supremo Electoral (TSE) ha desarrollado en la Zona 3 de la ciudad de
Guatemalauna red de mesas de votacion ubicadas principalmente en escuelas publicas y
centros comunitarios dentro de las colonias. Las mesas fueron distribuidas estratégicamente

para facilitar el acceso de los votantes en cada colonia, tomando en cuenta la densidad

poblacional (TSE, 2023).

En las ultimas elecciones generales, el TSE habilité aproximadamente 50 mesas de
votacion en esta zona, cubriendo la mayoria de las colonias y asegurando la accesibilidad.
Las campaiias electorales en la Zona 3 de la ciudad de Guatemalase han caracterizado por

un contacto directo con los electores a través de actividades comunitarias, volanteo, y
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presencia de representantes de partidos en puntos claves. También se observa una fuerte

presencia de propaganda en medios tradicionales y digitales (TSE, 2023).

[-f
{;{(@i

Fuente: Elaboracion Propia, aiio 2025

Cartografia de la zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala:

Origen, expansion y dinamica electoral

Formacion historica y desarrollo urbano: La Zona 15 de la ciudad de Guatemala de
la ciudad de Guatemala de la Ciudad de Guatemala se desarroll6 como una zona residencial
planificada desde mediados del siglo XX, enfocada en colonias de clase media alta y alta.
Entre sus colonias fundacionales destacan Del Maestro 1 y 2 (1950s-1960s), asi como Vista
Hermosa I, II y III, reconocidas por su disefio urbanistico de alto nivel, areas verdes y

servicios integrados (Aprende Guatemala, s.f.).

A diferencia de la Zona 3, la Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de
Guatemala no tuvo caserios ni campamentos rurales significativos en su origen, ya que fue
planeada para residencia formal y con infraestructura desde su concepcion (Municipalidad

de Guatemala, 2012).
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Hoy, la Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala cuenta con
alrededor de 10 colonias principales, entre las cuales se incluyen San Lazaro, Del Maestro,
Vista Hermosa, Tecin Uman y otras. La zona es conocida por su alto nivel socioeconémico
y desarrollo inmobiliario, incluyendo condominios y centros comerciales (FUNDESA,

2020).

La infraestructura es consolidada y con acceso a todos los servicios publicos, sin

presencia de asentamientos informales o campamentos (INE, 2018).

El Tribunal Supremo Electoral dispone mesas de votacion en esta zona ubicadas en
centros educativos y asociaciones vecinales, con cerca de 40 mesas habilitadas para cubrir

las colonias (Tribunal Supremo Electoral [TSE], 2023).

Las campafias politicas en la Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de
Guatemala se han desarrollado mayormente a través de medios masivos, publicidad digital,
y estrategias de alto impacto medidtico. La relacién con los electores es mas indirecta en
comparacion con la Zona 3, privilegiando la comunicacion mediante redes sociales,

publicidad en medios de comunicacidn y actos publicos organizados (CICIG, 2015).

Situacion actual y cartografia urbana

Hoy, la Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala cuenta con
alrededor de 10 colonias principales, entre las cuales se incluyen San Lazaro, Del Maestro,
Vista Hermosa, Tecun Uman y otras. La zona es conocida por su alto nivel socioeconomico

y desarrollo inmobiliario, incluyendo condominios y centros comerciales.

La infraestructura es consolidada y con acceso a todos los servicios publicos, sin

presencia de asentamientos informales o campamentos.

El Tribunal Supremo Electoral dispone mesas de votacion en esta zona ubicadas en
centros educativos y asociaciones vecinales, con cerca de 40 mesas habilitadas para cubrir

las colonias.
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Las campaifias politicas en la Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de
Guatemala se han desarrollado mayormente a través de medios masivos, publicidad digital,
y estrategias de alto impacto mediatico. La relacion con los electores es mas indirecta en
comparacion con la Zona 3, privilegiando la comunicacion mediante redes sociales,

publicidad en medios de comunicacion y actos publicos organizados.

Fuente: Elaboracion propia, afio 2025
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Resumen comparativo y consideraciones para analisis electoral

Zona 15 de la ciudad de Guatemala de
Aspecto Zona 3
la ciudad de Guatemala

‘ Areas agricolas y ' ‘ _
Origen ' Zona residencial planificada
asentamientos

Numero inicial de

. Aproximadamente 6 Cerca de 5 colonias fundacionales
colonias
Numero actual de
) Mas de 15 Alrededor de 10
colonias
Presencia de Pocos, con regularizacion ‘
) Ninguno
campamentos paulatina
_ 50 mesas distribuidas en _
Mesas de votacion ~40 mesas en centros educativos

escuelas

Forma de campafia Presencia comunitaria _ ) o
_ Medios masivos y digitales
electoral directa

Fuente: Elaboracion propia Ao 2025, datos del Tribunal Supremo Electoral

de Guatemala (2023) y observaciones del autor.

El Tribunal Supremo Electoral ha logrado organizar la votacion en ambas zonas con
un despliegue adecuado de centros y mesas, adaptandose a la realidad urbana y social. Las
campafias reflejan el perfil socioeconomico y los canales preferidos de comunicacion de

cada zona, influyendo en las estrategias electorales.

El estudio parti6 de la necesidad de comprender como los mensajes
propagandisticos afectaron a sectores socioecondmicamente contrastantes, considerando
variables como el nivel educativo, el acceso a la informacion y el consumo de medios. Se

observé que los medios de comunicacion jugaron un papel determinante en la construccion
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de la percepcién politica ciudadana, actuando como canales estratégicos para la difusion

tanto de influencia como de manipulacion politica.

Desde el punto de vista académico, esta investigacion aportd una reflexion critica
sobre el uso de la comunicacion politica en contextos de polarizacion, desigualdad
informativa y concentracion medidtica. Se retomaron teorias clasicas de la comunicacion
politica, especialmente aquellas relacionadas con el cabildeo, la manipulacion mediatica y

la influencia ideologica.
Analisis socioeconémico y su influencia en la investigacion:

Zona 3:

La zona 3 de la ciudad de Guatemalade la Ciudad de Guatemala se caracteriza por
ser un area con predominancia de sectores populares y clases medias bajas. Presenta altos
niveles de densidad poblacional, con viviendas de tipo modesto y comercio informal
significativo. El acceso a servicios basicos es variable y la conectividad digital puede ser
limitada en algunas areas. En este contexto, la television y la prensa escrita siguen siendo
fuentes predominantes (Instituto Nacional de Estadistica (INE, 2018) s de informacion
politica, ya que la penetracion de internet y redes sociales puede no ser homogénea. Esto
hace que la influencia de los partidos politicos a través de medios tradicionales sea
especialmente relevante para moldear opiniones y preferencias electorales en esta zona

(Rodriguez & Morales, 2020).

La Zona 3 de la ciudad de Guatemalade la Ciudad de Guatemala se caracteriza por
presentar condiciones socioecondmicas desventajosas. Segun datos del desarrollo humano a
nivel zonal, esta 4rea aunque posee un indice de Desarrollo Humano (IDH) catalogado
como “alto” (0.774 en 2018), muestra niveles de vida inferiores que reflejan limitaciones en
recursos economicos y servicios basicos (PNUD Guatemala, 2002-2019), Ademas,
investigaciones especificas sobre pobreza en la Zona 3 de la ciudad de
Guatemalaidentifican que comunidades vulnerables, como aquellas ubicadas en torno al

relleno sanitario, enfrentan pobreza extrema, bajos ingresos (alrededor de Q54 diarios) y
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educacion muy limitada (Camino Seguro, 2012-2019, En conjunto, estos datos colocan a la
Zona 3 de la ciudad de Guatemaladentro de las areas con economias populares y urgentes

necesidades sociales.

Las entrevistas en la colonia Avenida Elena, Zona 3 de la ciudad de Guatemalade la
ciudad capital de Guatemala, permiten contrastar la influencia del consumo mediatico en un
entorno comercial con alta visibilidad y acceso, vinculando directamente las dinamicas

discursivas mediaticas con los patrones de recepcidon entre comerciantes y vecinos.

Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala:

En contraste, la zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala
alberga sectores residenciales de clase media y media alta, con mayor acceso a servicios,
infraestructura y conectividad digital. Los habitantes suelen tener un nivel educativo mas
alto y un mayor consumo de medios digitales, ademés de prensa escrita y television. Este
perfil socioecondmico implica que la influencia de los partidos politicos a través de medios
tradicionales puede ser complementada o incluso superada por campafias en redes sociales
y plataformas digitales. Sin embargo, la television continua siendo un canal estratégico para
alcanzar a segmentos especificos de la poblacion, especialmente los adultos mayores
(Rodriguez & Morales, 2020). Esto implica que las estrategias politicas en esta zona
combinan medios tradicionales con campanas digitales mas sofisticadas (Garcia & Lopez,

2021).

El trabajo de campo se realizo en la colonia El Maestro 2, Vista Hermosa II,
complementa los datos del estudio socioecondomico existente, aportando evidencia
cualitativa sobre como los residentes perciben la influencia de los partidos politicos, sin
omitir que la mayoria son de una trayectoria migratoria y economia informal, ademas
perciben y se relacionan con los medios durante la campafia electoral. Por otro lado, la
Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala refleja condiciones opuestas.
Se trata de una de las zonas con mayor nivel de vida y desarrollo en la capital, destacada
por su alta plusvalia, areas residenciales exclusivas y desarrollo inmobiliario vertical

(PNUD Guatemala, 2002-2019), La descripcion que ofrece la informacion disponible
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destaca la planificacion urbana, acceso a servicios, seguridad y mercados inmobiliarios de
alto precio en la Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala,
consolidando su condicion como territorio de clase media alta y alta (Wikipedia, Zona 15
de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala; aprende.guatemala.com sobre Vista

Hermosa)

Influencia en el estudio

Estas diferencias socioecondmicas entre las zonas 3 y 15 de la ciudad de Guatemala,
condicionan la manera en que los partidos politicos disefian y distribuyen sus mensajes
electorales a través de la prensa escrita y television. Mientras en la zona 3 de la ciudad de
Guatemala se enfatizan mensajes claros y accesibles por medios tradicionales, en la zona 15
de la ciudad de Guatemala se combina con estrategias digitales mas sofisticadas.
Comprender este contexto permite analizar coOmo las caracteristicas socioeconomicas
modulan la recepcion y efectividad de las campanas medidticas en cada zona (Rodriguez &
Morales, 2020; Garcia & Lopez, 2021), aportando a un andlisis mas integral del impacto

mediatico en la campafa electoral 2023.

Analisis Sociopolitico

Zona 3 de la ciudad de Guatemala:

La zona 3 de la ciudad de Guatemala, es un area predominantemente popular, con
alta concentracion de poblaciéon de bajos ingresos y una historia marcada por la
marginalizacién socioeconémica y politica (INE, 2018). Esta zona presenta una fuerte
presencia de organizacién comunitaria y movimientos sociales que buscan reivindicar
derechos basicos y participacion ciudadana (Cabrera, 2019). Sin embargo, también se
enfrenta a altos niveles de violencia y exclusion politica, lo que afecta la confianza en las
instituciones y en los procesos electorales (Lopez & Pérez, 2020). La influencia politica en
esta zona suele estar mediada por clientelismos y redes locales, donde los partidos politicos
aprovechan las relaciones de poder tradicionales para asegurar apoyo electoral (Martinez,

2021).
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En la Zona 3, el punto de intervencion fue la colonia Avenida Elena. Zona 3 de la
ciudad capital de Guatemala, una via principal que articula buena parte del tejido urbano y
comercial de esa zona (sefialada como frontera entre zonas 1 y 3). En esta ubicacion se
realizaron 5 entrevistas: 3 a comerciantes del sector y 2 a residentes locales, con el
propdsito de recoger percepciones sobre las estrategias medidticas utilizadas por los

partidos politicos en prensa y television en el contexto de sus realidades barriales.

Zona 15 de la ciudad de Guatemala:

En contraste, la zona 15 de la ciudad de Guatemala se caracteriza por una poblacion
de clase media y alta con mayor acceso a educacion, recursos y participacion en espacios
politicos formales (INE, 2018). Aqui la participacion politica se manifiesta con mayor
incidencia en organizaciones civiles, grupos profesionales y activismo urbano (Gomez &
Ruiz, 2020). Esta zona exhibe un mayor nivel de desconfianza hacia los partidos
tradicionales, pero un interés creciente en movimientos politicos renovadores y en la
transparencia institucional (Véasquez, 2019). La influencia politica en la zona 15 de la
ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala se relaciona més con dinamicas de opinion
publica y consumo mediatico sofisticado, donde los medios tradicionales y digitales juegan

un rol clave en la formacion de preferencias electorales (Garcia & Lopez, 2021).

La Colonia El Maestro 2, ubicada en Vista Hermosa I, Zona 15 de la ciudad de
Guatemala de la Ciudad de Guatemala, fue seleccionada para el levantamiento de datos a
través de una iniciativa de la Asociacion de Vecinos de Vista Hermosa I, colonia el Maestro
2. En ese espacio se realizaron 6 entrevistas, principalmente con personas nacionalizadas,
antiguamente extranjeras, quienes participan activamente en actividades econdmicas
informales o en pequefias iniciativas de servicios comunitarios. Este trabajo de campo
consistid en el disefo, ejecucion y andlisis de entrevistas semiestructuradas las cuales
fueron 6 en total, orientadas a explorar cémo el entorno sociopolitico y econdémico impacta
en la percepcion y recepcion de la propaganda mediatica durante la campana electoral

2023.
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Cuadro comparativo del trabajo de campo

Zona

Colonia / Ubicacion

Entrevistas realizadas

Perfil de entrevistados

Zona 15
dela
ciudad de
Guatemala
dela
ciudad de

Guatemala

Colonia El Maestro 2,

Vista Hermosa |

6 entrevistas

Nacionalizados, sectores

informales y servicios

Zona 3

Avenida Elena, Zona 3

5 entrevistas (3
comerciantes, 2

residentes)

Comerciantes locales y

habitantes de la zona

Fuente: Elaboracion propia, afio 2025
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2.1 LOS PARTIDOS POLITICOS YCAMPANA ELECTORAL:

Linea de tiempo:

LINEA DE TIEMPO

10O

=

1996

-------.-.-------.-.-------C

Acuerdos de Paz
Firma de los Acuerdos de Paz
Inicio de una etapa de
institucionalidad democratica mas
formalizada

2007—2011
UNE

Gobierno de Alvaro Colom (UNE)
Sandra Torres gana protagonismo
politico

N

2019

N_N

Eleccion Vamos
Eleccdn de Alejandro Giammattel,
con un discurso conservador y el
respaido del partido Vamos.

2023

Marzo - Junio

Campafa electoral activa.
Alto uso de redes soclales como

-

Democracia

inicio del retorno a la democracia en
Suatemala.
Se retoman procesos democraticos con

) participacion ciudadana.

2003

UNE

Surge el partido politico UNE con
Sandra Torres como figura central

D

2015

5

La Linea

Estalla el caso La Linea, gue provoca Ia
caida del gobierno de Otta Pérez
Molina

Jimmy Morates gana la presidencia con
el partido FCN Nacion, promovido como
Youtsider™.

D

2022

Elecciones Grales.
Inicia el proceso electoral para las
elecciones generales de 2023
Empieza la precampana con fuerte

> presencia de redes sociales.

TikTok por algunos candidatos.
Sandra Torres y el parudo UNE
tienen fuerte presencia en medid
tradicionales.

Movimiento Semilla emerge con
Bernardo Arévaio.

2023

20 de Agosto

Lorem ipsum unt ad mod
Minciorro volorep erumaguo ius,
tore es sequid ut est liatia nonet
quasimusam qui dolorem sunt
poria doluptagui volu

C

2023

25 de junio

Primera vuelta electoral: resultados
sorpresivos, Semilla avanza al balotaje

2023

>

Agosto — Diciembre

Se denuncia una "persecucion judicial®
contra e partudo Semilla.

Crece ia presion nacional e

2024

14 de Enero

Toma de posesion de Bernardo
Arévalo como presidente

Crisis institucional con intentos de
obstaculizar la ransicion de poder

0

internacional para respetar los
esultados.

FUENTE: Elaboracion Propia, aii02025
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Proceso Historico: Los partidos politicos tienen sus raices en las luchas por el poder y la
representacion en los sistemas democraticos. La evolucion de los partidos politicos se
puede entender mejor desde la perspectiva historica, social y politica, y generalmente sigue
estos hitos: con sus origenes en la democracia moderna (siglos XVII-XVIII), donde en
Europa la idea de los partidos politicos surgid en el contexto de la expansion de los
derechos politicos y el establecimiento de sistemas representativos, donde Las primeras
formas de organizacion politica comenzaron a formarse en el siglo XVII y XVIII, a medida
que las monarquias absolutas daban paso a las monarquias constitucionales v,
posteriormente, a los primeros parlamentos representativos. Las primeras formas de
organizacion politica comenzaron a formarse en el siglo XVII y XVIII, a medida que las
monarquias absolutas daban paso a las monarquias constitucionales y, posteriormente, a los

primeros parlamentos representativos (Linz & Stepan, 1996).
2.1.2 Siglo XIX: Consolidacion en el contexto de la democracia:

Con forme las naciones se democratizaban y se expandian los sufragios,
fundamentalmente en Europa y América, los partidos politicos empezaron a estructurarse
como actores importantes en los sistemas parlamentarios. Este proceso hace que los
partidos empezaran a representar a distintos grupos sociales como a: la burguesia, el

proletariado, y, en algunos casos, las élites gobernantes (Schmidt, 1996).

Otro factor fue la Revolucion Industrial, con los movimientos obreros y la
ampliacion de derechos politicos, contribuyeron al desarrollo de partidos de izquierda

(socialistas, comunistas), y de derecha (liberales, conservadores).

2.1.3 Siglo XX: Multiplicacion y diversificacion:

Cuando se hace referencia de los partidos politicos en el siglo XX se observa que se
da una diversificacion atin mas, con el surgimiento de nuevos movimientos y partidos
centrados en cuestiones como la equidad de género, el medio ambiente, los derechos

humanos y las nuevas formas de gobernanza. Otro aspecto que sale a relucir en este siglo
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XX es el nacimiento de partidos politicos en muchos paises que antes no tenian sistemas
democraticos solidos, debido a procesos de descolonizacién y democratizacion en Africa,

Asia 'y América Latina (CICIG, 2015).
2.2 DESARROLLO DE LOS PARTIDOS POLITICOS EN GUATEMALA

En Guatemala, la historia politica ha estado marcada por una constante lucha entre
fuerzas democraticas y autoritarias, en un contexto de inestabilidad politica, golpes de
Estado y dictaduras militares. La evolucion de los partidos politicos en Guatemala ha
demostrado que, en los procesos histdricos, como en el Periodo colonial y primeros afios
del Estado guatemalteco (Siglos XVI-XIX), durante la colonizacion espafiola y la
independencia (1821), no existieron partidos politicos organizados en el sentido moderno.
El pais estuvo gobernado bajo el sistema colonial de la monarquia espafiola, y luego, al ser
independiente, pasé a ser parte de la Federacion Centroamericana. En esta etapa, las luchas
por el poder eran entre facciones militares y élites locales, pero no se daban como partidos
politicos formales. Que han ido desde la formacion de grupos politicos relativamente
organizados hasta un sistema multipartidista con altos niveles de fragmentacion y
corrupcion. La evolucion de los partidos politicos ha estado influenciada por una historia
marcada por dictaduras, golpes de estado, intervenciones extranjeras y procesos de

democratizacion (TSE, 2023).
A continuacion, se dan a conocer los hitos més relevantes en nuestro pais:
El siglo XIX, y principios del siglo XX:

Durante la mayor parte del siglo XIX y principios del XX, Guatemala estuvo bajo
gobiernos autoritarios, y los partidos politicos no tenian un papel relevante. En este
periodo, la politica estaba dominada por ¢élites militares y oligarquicas que se alternaban en
el poder. La estabilidad politica de la época estaba muy vinculada a las disputas internas

entre facciones militares y entre los intereses de la élite terrateniente (FUNDE, 2015).
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Revolucion de 1944 y la formacion de partidos:

La Revolucion de 1944 marco un hito en la historia politica de Guatemala, dando
lugar a la caida del régimen de Ubico y al inicio de un periodo democratico que se
caracterizo por la apertura politica y la formacion de partidos politicos. Este periodo estuvo

marcado por dos gobiernos importantes:

Juan José Arévalo (1945-1951), quien, bajo el liderazgo del Partido Guatemalteco
del Trabajo (PGT) y otros grupos progresistas, promovid reformas sociales y laborales. En
su gobierno se fundod el Partido Revolucionario, el primer partido moderno en Guatemala,
que promovia ideas de justicia, derechos laborales y una economia mas equitativa. Esto
marc6 un punto de inflexion en la historia politica de Guatemala. Esta revolucion derrocé al
dictador Jorge Ubico y dio inicio a un periodo de reformas democraticas bajo los gobiernos

de Juan José Arévalo y Jacobo Arbenz (Torres Rivas, 2007).

Otro actor importante de la época quien también dio auge a este movimiento fue
Jacobo Arbenz (1951-1954), quien siguié una linea progresista e impulsé una serie de
reformas agrarias y laborales a través del Partido Revolucionario. Su gobierno intentd
modernizar el pais y desafio los intereses de las grandes compafiias extranjeras,
particularmente la United Fruit Company, lo que result6 en su derrocamiento a través de un

golpe de Estado en 1954, apoyado por Estados Unidos (Torres Rivas, 2007).

Durante este periodo, se fundaron los primeros partidos politicos con un enfoque
mas organizado y democratico, como el Partido Guatemalteco del Trabajo (PGT) y el

Partido Revolucionario (PR), que representaban las ideas progresistas de la época.

Después de todo este movimiento revolucionario se vienen golpes de Estado y
dictaduras en el afio de 1954-1980 en adelante. Donde en 1954 un golpe de estado
respaldado por Estados Unidos derroco a Jacobo Arbenz, un gobierno de izquierda que
implementaba reformas agrarias. A raiz de este golpe, Guatemala vivido una serie de

dictaduras militares y una fuerte represion. Durante este periodo, los partidos politicos

34



fueron restringidos o directamente prohibidos, y las elecciones se convirtieron en una
fachada para la perpetuacion del régimen. A pesar de todo esto, algunos partidos como el
Partido Comunista y otros grupos de izquierda siguieron operando clandestinamente

durante la Guerra Civil (1960-1996).

Para dar un cese al fuego y toda esta polémica de gobernanza militar, se trata de
calmar las guerras civiles en Guatemala a través de los acuerdos de paz y transicion
democratica en los anos 90. Se inicias las negociaciones de la firma de la paz por primera
vez en 1992 y salio fallida la negociacion, transcurriendo el tiempo en 1996 se logra la
firma de los acuerdos de la paz, que pusieron fin a mas de 36 afios de guerra civil, se
restablecid la democracia en Guatemala. En este nuevo contexto, muchos partidos politicos
tradicionales y nuevos surgieron, como el Partido Patriota o la Unidad Nacional de la
Esperanza (UNE), y comenzaron a consolidarse dentro del sistema electoral. En las tltimas
décadas, los partidos politicos guatemaltecos han sido ampliamente influidos por la
corrupcion, el clientelismo, y el financiamiento ilicito, lo que ha afectado su legitimidad

ante la poblacion (FUNDE, 2015).

En la actualidad se observa que el sistema de partidos en Guatemala est4d marcado
por la fragmentacion y la polarizacion. La corrupcion sigue siendo un problema estructural
que afecta tanto a los partidos tradicionales como a los nuevos. El Partido Vamos y el
Partido UNE han sido algunos de los actores mas prominentes, pero el desencanto de la
ciudadania con los partidos establecidos ha provocado una creciente apatia politica. Las
nuevas generaciones han comenzado a cuestionar la estructura de los partidos politicos y su

capacidad para resolver los problemas sociales y economicos del pais (FUNDE, 2015).

2.3 CAMPANA ELECTORAL

En la realidad guatemalteca la politica ha sido marcada por periodos de
inestabilidad, golpes de Estado, dictaduras militares y transiciones democraticas dentro de
lo que cabe resaltar de la historia. Los partidos politicos y las campanas electorales tal

como se les conoce hoy comenzaron a tomar forma especialmente después de la

35



Constitucion de 1985, que marco el retorno a la democracia tras décadas de gobiernos
autoritarios. A raiz de esto en Guatemala se vivieron sucesos politicos de gran cambio en

estos periodos y procesos que a continuacion se presentan:

Décadas:

e 1944-1954: La Revolucion de Octubre trajo un breve periodo democratico con
partidos politicos activos.

o 1954-1985: Golpe de Estado y gobiernos militares; los partidos politicos eran
controlados o reprimidos.

e 1985: Se aprueba una nueva Constitucion que establece la democracia
representativa y regula los partidos politicos y elecciones libres.1

e 1989: el Tribunal Supremo Electoral (TSE) se convirtid en el arbitro de los
procesos electorales, permitiendo la creacion legal de partidos politicos y regulando
las campanias.

e Reformas en los sistemas de votacion: Durante las décadas siguientes, el sistema
electoral ha tenido varios ajustes, como la introduccion de nuevas leyes y reformas
para modernizar la forma de votar, incluyendo el voto electronico en algunos casos
y mejoras en la regulacion de los partidos politicos.

e Participacion politica y derechos: El proceso electoral en Guatemala ha estado
marcado por la ampliacion de la participacion politica, incluyendo el
fortalecimiento de los derechos de las mujeres y las comunidades indigenas, quienes
histéricamente fueron excluidos. La iniciativa de la Ley de Participacion Politica de
los Pueblos Indigenas y la paridad de género en las listas de candidatos constituye
un ejemplo de los avances propuestos, aunque aun no ha sido aprobada y permanece
en discusion,

e Lucha contra el fraude electoral: A lo largo de los afios, el pais ha tenido que
enfrentar desafios relacionados con el fraude electoral, la compra de votos y otras
practicas ilicitas. Esto ha llevado a una serie de reformas en la legislacion electoral

y el fortalecimiento de los mecanismos de supervision del TSE.
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e Electores y democracia digital: En afios recientes, ha aumentado la importancia de
las plataformas digitales para promover la participacion ciudadana y las campafias
electorales. Esto ha cambiado la manera en que los candidatos se comunican con los

electores y ha mejorado el acceso a informacion electoral.

Cuando se hace mencion del proceso electoral en Guatemala se ha demostrado que
ha evolucionado con el tiempo, desde el establecimiento de un sistema democratico con la
Constitucion de 1985, pasando por la creacion de instituciones clave como el Tribunal
Supremo Electoral, hasta enfrentar desafios modernos relacionados con la transparencia y
la participacidon politica. Aunque sigue existiendo trabajo por hacer, especialmente en
cuanto a la inclusion y la lucha contra la corrupcion, Guatemala ha avanzado
significativamente desde esos sucesos, situacidon que permite observar un progreso

sustancial en materia politica y electoral.

23.1 EL DESARROLLO DE LAS CAMPANAS ELECTORALES EN
GUATEMALA

En Guatemala las campafias tradicionales empiezan en (1980-2000), en donde la
radio television, mitines y propaganda fisica como vallas, pancartas, camisitas, fueron
medios predominantes. Otro aspecto que hacia posible este suceso politico es el
financiamiento que ha sido un poco transparente debido a que muchos recursos venian de
fuentes desconocidas o privadas no fiscalizadas, hechos que hasta en la actualidad siguen
siendo polémica, donde se da un escenario de enfoque de personalismo politico es decir que

las campafias tenian una percepcion mas enfocada en la figura que a propuestas ideoldgicas.

La campana electoral ha evolucionado desde ser un proceso local y personal a una
estrategia mediatica y digital muy estructurada. En Guatemala, este desarrollo fue limitado
al principio por gobiernos autoritarios, pero desde los afios 90 se abridé paso a campafias
mas competitivas (Torres Rivas, 2007). Hoy en dia, las redes sociales y los medios masivos
son protagonistas, aunque persisten desatios como la desinformacion, el clientelismo y la

baja credibilidad politica.
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Ahora bien, se analiza el enfoque desde la campafia moderna se empieza a dar en
el ano 2,000 en adelante en donde las redes sociales, anuncios en internet, WhatsApp, las
redes sociales (como Facebook, Twitter, TikTok, Instagram) cambian el juego donde
permiten campafias baratas y virales, son de mayor presencia digital, donde la asesoria en
imagen, discursos, estudios de opinioén se vuelve un Marketing politico profesional. Se da
también mucho los temas de lucha contra la corrupcion, inseguridad, pobreza, empleo,
migracion. Debido a que priorizan mas a los asesores extranjeros, empresas de marketing

politico y encuestas.

Al mismo tiempo se genera en las elecciones mucha campafia negra y se crea una
desinformacion digital actualmente, y eso también genera que lo partidos politicos
enfrenten criticas por clientelismo, compra de votos, y uso de recursos del Estado en

campaia.

2.3.2 LA PRENSA ESCRITA Y SU VINCULO CON LA POLITICA EN CAMPANA
ELECTORAL EN GUATEMALA

En la historia de Guatemala uno de los actores importantes de los medios de
comunicacion es la prensa escrita, y se desarrolla en la sociedad guatemalteca una politica
electoral a través de este medio, el cual tiene sus comienzos en el siglo XIX a inicio del
XX; a medida que se fue desarrollando en el siglo XIX la prensa escrita comienza con
periddicos como "La Gaceta de Guatemala” (fundada en 1729), aunque era mads
informativa y no necesariamente politica. A demas se resalta que durante los gobiernos
liberales (como el de Justo Rufino Barrios), surgieron periddicos partidarios, es decir,
medios que apoyaban directamente a ciertos gobiernos o ideologias. Ya para finales del
siglo XIX y principios del XX, los periddicos se convirtieron en espacios donde se
discutian ideas politicas y se generaba opinién publica, aunque con limitada libertad de

prensa.

Se observa que a mediados del siglo XX las elecciones son mas modernas, debido

que especialmente con la Revolucion de Octubre (1944), se fortalece el papel de la prensa
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como medio para debatir ideas politicas. A su vez la prensa escrita comenzd a cubrir las
campaiias electorales, publicando entrevistas a candidatos, propaganda pagada, editoriales y
analisis, Sin embargo, durante los gobiernos militares (1954—1985), muchos medios fueron
censurados, presionados o incluso atacados. Algunos periddicos funcionaron como
herramientas del régimen o se autocensuran para sobrevivir. Con el retorno a la democracia
en 1985 y la nueva Constitucion, se instauraron elecciones libres y periddicas, y la prensa
escrita asumid un rol mas activo y abierto en el proceso electoral. Se observo que una de las
funciones claves de la presa es difundir propuestas de los partidos y candidatos, investigar y
fiscalizar la financiacion y actos ilegales durante las campanas, formar opiniéon publica a
través de editoriales y columnas, proveer espacios publicitarios (pautas pagadas) para
partidos, cubrir eventos electorales: debates, cierres de campana, encuestas, resultados

preliminares, etc. (Gonzalez & Molina, 2018).

En Guatemala los medios influyentes de prensa escrita son Diario oficial Centro
América, Prensa Libre, el Periddico (hasta su cierre en 2023), Siglo Veintiuno, y mas
recientemente Nuestro Diario versiones digitales como Némada y Ocote. Muchos de estos
medios han tenido una postura critica frente a los abusos del poder, pero también han sido

acusados en algunos casos de parcialidad o favoritismo politico.

Dentro de la coyuntura actual en Guatemala se observa que el auge de las redes
sociales ha hecho que la influencia de la prensa escrita haya disminuido, pero todavia tiene
un papel importante, especialmente en sectores que buscan informaciéon mas seria o
investigativa. Algunos medios impresos han migrado a formatos digitales. Lo que ha hecho
que la publicidad electoral ahora sea repartida entre prensa, television, radio y redes. Los
periodistas de investigacion han sido clave en denunciar casos de corrupcion, aunque

muchos enfrentan amenazas o censura.

Se puede decir entonces que la prensa escrita en Guatemala comenzo6 siendo un
instrumento ideoldgico en manos de grupos de poder, pero con el tiempo se consolido

como un actor clave en el desarrollo de campafias electorales, especialmente desde el
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retorno a la democracia. Aunque su alcance ha disminuido con la digitalizacion, sigue

siendo una herramienta fundamental para informar, fiscalizar y generar debate politico.

2.3.3 LOS INICIOS DE LA CAMPANA ELECTORAL Y LA TELEVISION
NACIONAL GUATEMALTECA:

En los hechos historicos, el nacimiento de la television en Guatemala se inicia en
los afios de 1950 siendo uno de los primeros paises de Centroamérica en contar con este
medio. El primer canal fue Canal 8, propiedad del Estado, inaugurado en 1955, aunque con
una cobertura limitada. Posteriormente, surgieron Canal 3 (1961) y Canal 7 (1966), de
propiedad privada, y mas adelante Canal 11 y Canal 13 (TSE, 2023), luego de que se

integraron se crea el consorcio Alba vision.

Entre los primeros usos de la television en campafias electorales en Guatemala, no
se usaba ampliamente en campanas electorales, debido a que: Su alcance era limitado
(pocas personas tenian televisor), las campafias eran mas centradas en mitines, radio y
prensa. A partir de los afos 70 y 80, con mayor acceso al televisor y expansion de las

sefiales, la television se convirtié en un medio clave para hacer propaganda politica.

El Auge del uso politico de la television (1985 en adelante), con el retorno a la
democracia en 1985 y las elecciones libres bajo la nueva Constitucion, la television empezo
a jugar un papel central en las campafias electorales: ;Como se utilizaba?, a través de Spots
publicitarios: anuncios breves que promovia la imagen del candidato o partido, debates y
entrevistas: aunque no tan comunes como en otros paises, comenzaron a aparecer, cobertura
noticiosa: los canales cubrian cierres de campafia, mitines, encuestas y resultados
electorales, pautas millonarias: algunos partidos destinaban gran parte de su presupuesto a

comprar tiempo en TV.
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Ejemplo:

e En los afos 90 y 2000, la mayoria de los presidentes electos invirtieron fuertemente
en publicidad televisiva. Candidatos como Alvaro Arzu, Alfonso Portillo y Otto

Pérez Molina usaron con fuerza este medio.

Gran parte de los canales de television abierta en Guatemala estan controlados por
un solo grupo empresarial (Alba visidon), lo que genera poca pluralidad y riesgo de
favoritismo politico. Aunque la Ley Electoral y de Partidos Politicos establece normas para
el acceso equitativo a medios, en la practica ha sido dificil controlar la distribucion justa del
espacio televisivo. Durante afios, algunos partidos pagaban campafias sin reportarlas
oficialmente. Algunos medios han sido sefalados por favorecer a ciertos partidos o

candidatos, mientras excluyen o atacan a otros.

Aunque la television sigue siendo importante, su influencia ha disminuido frente al
auge de las redes sociales y plataformas digitales: Los jovenes y muchos votantes urbanos
ahora se informan mas por YouTube, Facebook, TikTok, Twitter, Instagram. A pesar de
ello, la television sigue siendo influyente en areas rurales y en votantes mayores, por lo que

los partidos atin la utilizan como canal de propaganda.

La television nacional guatemalteca comenzd con un papel informativo limitado,
pero desde los afios 80 se convirtid en una herramienta clave para las campafias electorales,
especialmente por su capacidad de llegar a grandes audiencias. Aunque hoy compite con las
redes sociales, sigue siendo un medio estratégico en las elecciones, sobre todo para

consolidar la imagen del candidato ante el ptblico general.

Se puede decir entonces que los partidos politicos y la campaia electoral enfrentan
desafios actuales como la desconfianza ciudadana en los partidos, campainas cortas pero
costosas, aparicion de "partidos de papel" (creados solo para elecciones). Actualmente los

partidos politicos en la sociedad guatemalteca cuentan con las caracteristicas de alta
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volatilidad partidaria, personalismo, debilidad institucional, corrupcién y clientelismo,

desconexion con la sociedad. Un ejemplo de ello es:

e Movimiento Semilla (partido del presidente Bernardo Arévalo, electo en 2023)
irrumpi6 con fuerza como un actor nuevo con enfoque en anticorrupciéon. Muchos

partidos tradicionales han perdido relevancia o credibilidad.

(Como funcionan actualmente en la sociedad guatemalteca? Se dan como canales
de representacion, es decir en la teoria, los partidos deberian canalizar las demandas de la
ciudadania. En la practica, muchas veces funcionan mas como plataformas de acceso al
poder que como representantes de intereses colectivos. También se dan como estructuras
clientelares: muchos partidos ofrecen beneficios o favores a cambio de votos,
especialmente en areas rurales. Sin obviar que las redes sociales han encontrado un espacio
clave para influir, aunque también hay problemas como la desinformacién y el uso de bots.
Y no hay que olvidar la relacion con la juventud: hay un creciente desencanto entre los
jovenes, aunque también movimientos ciudadanos que buscan renovar la politica desde

fuera del sistema tradicional. (Pérez, 2023; International IDEA, 2022).

Se puede decir entonces que la campafia electoral en Guatemala ha evolucionado
desde formas tradicionales y rudimentarias a estrategias mas modernas, aunque arrastra
problemas estructurales como la desconfianza ciudadana, el clientelismo y la debilidad
institucional de los partidos. Sin embargo, también hay sefiales de renovacion con la
aparicion de nuevos actores politicos y una ciudadania mas vigilante, sobre todo en tiempos

de crisis democratica (Prensa Libre, 2023)

2.4 EL INICIO DE LA INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS EN LOS
MEDIOS DE COMUNICACION, Y COMO INICIA EN GUATEMALA

La influencia de los partidos politicos en los medios de comunicacion tiene raices
profundas que se remontan a siglos pasados. Desde la Edad Media, los monarcas y lideres

politicos comprendieron el poder de la comunicacion para consolidar su autoridad y
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difundir sus mensajes. Por ejemplo, en el Reino de Ledn fue un reino histérico de la
peninsula ibérica, que existid aproximadamente desde el siglo X hasta el siglo XIII, aunque
su influencia politica y territorial se prolongd de diversas formas hasta el siglo XVI. Su

capital original estaba en la ciudad de Ledn, en el noroeste de lo que hoy es Espaiia.

Durante la Edad Media, especificamente entre los siglos X y XIII, los monarcas
leoneses consolidaron su autoridad mediante estrategias politicas y comunicativas,
incluyendo la emision de cartas reales, proclamas y documentos publicos, que servian tanto
para administrar sus territorios como para difundir su mensaje a la poblaciéon y a otros
reinos vecinos, utilizaban estrategias comunicativas y propagandisticas para reforzar el
poder real y establecer pactos politicos, al pasar por estos proceso los medios de
comunicacion la influencia en los partidos politicos se fue modernizando y ampliando en el
contexto del discurso politico que transmitian las figuras politicas se fue transformando

hasta la actualidad.

La influencia de los partidos politicos en los medios de comunicacion puede
analizarse eficazmente a través del modelo de comunicacion propuesto por el politdélogo y
teorico de la comunicacion Harold Lasswell en 1948. Este modelo se centra en responder a
cinco preguntas: ;Quién?, ;Qué?, ;En qué canal?, ;A quién?, ;Con qué efecto?, sin obviar
que este modelo es util para descomponer y entender como los partidos politicos utilizan
los medios para influir en la opinién publica y como los mensajes son recibidos e

interpretados por diferentes audiencias.

Cuando se analiza el caso de Guatemala, se observa que la relacion entre la politica
y los medios ha sido especialmente notable en el siglo XX y XXI. Durante el gobierno de
Juan José Arévalo (1945-1951), la administracion adquirié el periddico y Nuestro Diario
con el objetivo de contrarrestar la prensa adversa. Sin embargo, esta accion llevd a
conflictos con periodistas y a la renuncia del director y su equipo, quienes posteriormente
fundaron Prensa Libre. Posteriormente, durante el gobierno del Partido Patriota (2012-
2015), se evidencid una estrecha relacion entre politicos y medios. La Comision

Internacional contra la Impunidad en Guatemala (CICIG) document6 cémo lideres politicos
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adquirieron medios de comunicacion, utilizandolos como herramientas de propaganda y
para influir en la opinion publica. Ademas, se identifico que algunos medios favorecian a
ciertos partidos a cambio de beneficios econdomicos y politicos, afectando la libertad de

expresion y la democracia (CICIG, 2015).

No se puede ignorar el hecho de que la concentracion de los medios en manos de
pocas familias también ha contribuido a esta dinamica. En Guatemala, una docena de
familias dominan los medios electronicos, controlando la mayoria de las emisoras de
television y radio. Esta concentracion permite a los propietarios influir en las preferencias
politicas de la audiencia y establece una relacion simbiotica entre politicos y medios, donde
ambos se benefician mutuamente. Utilizando el modelo de Lasswell, se entiende que los
partidos politicos en Guatemala han actuado como emisores que disefian mensajes
especificos (contenido) y los difunden a través de diversos canales mediaticos hacia
audiencias particulares, con el objetivo de influir en sus percepciones y comportamientos
politicos. Esta interaccion ha tenido efectos significativos en la estructura mediatica del

pais y en la formacion de la opinion publica.

La influencia de los partidos politicos en los medios en Guatemala inicia con el
control estatal durante regimenes autoritarios, pero evoluciona hacia formas mas indirectas
y sofisticadas en la era democratica y digital, incluyendo alianzas estratégicas con medios
privados y campafias en redes sociales. La interaccion entre partidos politicos y medios de
comunicacion en Guatemala ha sido compleja y, en ocasiones, problematica. Desde la
adquisicion de medios para fines propagandisticos hasta la manipulacion de la opinion
publica a través de la concentracidon mediatica, esta relacion ha tenido un impacto

significativo en la democracia y la pluralidad informativa del pais.

Se da un inicio de la influencia de los partidos politicos en los medios de
comunicacion como se ha mencionado anteriormente inicia desde el siglo XIX y principios

del siglo XX, en general la prensa escrita y television.
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En este punto el enfoque se dirige hacia la prensa escrita a nivel global y regional,
donde desde el siglo XIX, los periddicos fueron el principal canal de comunicacion politica.
En muchos paises, surgieron incluso como voceros oficiales de partidos o ideologias
especificas. Los partidos politicos influian directa o indirectamente en los contenidos a
través de financiamiento, presion politica o relaciones con los duefios de los medios. Ahora
bien, se realizdo un enfoque en la television siglo XX, en los afios 50 y 60, cuando la
television se expandid en América Latina, los partidos descubrieron su poder como
herramienta de propaganda masiva. Durante dictaduras, muchos canales fueron estatales o
manipulados, durante la democracia, los partidos empezaron a invertir en anuncios y
manipular la agenda informativa. Se empieza a dar una influencia en Guatemala por prensa

escrita y televisiva.

LA INFLUENCIA DE PRENSA ESCRITA ANOS 1950-1970

En este periodo el Diario de Centro América era el medio oficial del Estado,
controlado por el gobierno, y funcionaba mas como un boletin que como prensa libre, otros
medios como Prensa Libre y El Grafico (en sus primeros afios) intentaban mantener
independencia, pero estaban sometidos a presion y censura durante los gobiernos militares
(Torres Rivas, 2007). Los partidos politicos, especialmente los oficialistas, usaban la prensa
para difundir su ideologia o atacar a la oposicion. También habia autocensura por temor a

represalias.

LA INFLUENCIA EN TELEVISION ANOS 1960 EN ADELANTE:

En este periodo la television en Guatemala inicia con Canal 3 en 1956, y Canal 7
poco después. Ambos fueron claves en transmitir la narrativa del gobierno. Durante los
gobiernos militares (especialmente en los afos 70 y 80), los partidos en el poder utilizaban
los canales de TV para propaganda, minimizando la critica e incivilizada a la oposicion.
Donde la censura y la autocensura fueron comunes, y la informacion politica en la TV era
controlada ((FUNDE, 2015). Se puede observar entonces que, en muchos casos, los canales

recibian beneficios econdmicos o concesiones a cambio de apoyo politico.
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Se puede afirmar que, en Guatemala, la influencia de los partidos politicos en los
medios inicia con el control de la prensa escrita por parte del gobierno desde mediados del
siglo XX y se profundiza con la llegada de la television como herramienta propagandistica
en los aflos 60. Tanto en prensa como en television, el control directo o indirecto fue clave
para mantener el poder y limitar la critica, especialmente durante los gobiernos militares
(Cerezo, 2018). Al final se observa que por lo general los partidos han sido una herramienta
clave en la organizacion y estructuracion de las democracias, aunque en muchos casos
también han servido para consolidar el poder de ¢élites o intereses particulares. En
Guatemala, la historia de los partidos politicos ha estado marcada por luchas internas,
golpes de estado, y transiciones de poder autoritario a democratico, lo que ha generado un

sistema politico complejo con desafios de legitimidad, corrupcion y representatividad.
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CAPITULO III

3. ANALISIS COYUNTURAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y
PARTIDOS POLITICOS

Al observar el actuar de los medios de comunicacion y el de los Partidos Politicos
en Guatemala, se identifica la coyuntura en la que estos entre el afio 2023 y 2025 han
estado marcados por una creciente polarizacion, campafias de desinformacion, tensiones

judiciales y esfuerzos por regular la propaganda electoral (Prensa Libre, 2023).

. A continuacion, se presentan breves acontecimientos de los principales eventos y
dindmicas en este periodo, dejando en claro que los medios de comunicacioén han contado

con desafios y resistencias como:

e Ataques a la prensa independiente: En 2023, el cierre de “el periédico” se dio la
detencion de su fundador, José Rubén Zamora, generd preocupacion sobre la
libertad de prensa en el pais. Organizaciones como Prensa Comunitaria han
denunciado agresiones y criminalizacion contra periodistas, especialmente aquellos
que cubren temas de derechos humanos y corrupcion en comunidades indigenas.

o Exilio de periodistas criticos: El periodista Juan Luis Font, director de Con
Criterio, se exilio en 2022 tras recibir amenazas y enfrentar acusaciones que ¢l
considera como represalias por su labor investigativa. En 2024, calificé a
Guatemala como una "dictadura judicial muy perversa" debido a la persecucion a

periodistas y la impunidad para los corruptos.

Dentro del andlisis coyuntural se observa que los Partidos Politicos se han
polarizado y se han creado nuevas reformas, en la actualidad en Guatemala desde el afo
2023 hasta abril de 2025, Guatemala cuenta con 27 partidos politicos vigentes registrados
ante el Tribunal Supremo Electoral (TSE). Ademads, existen al menos 7 comités en proceso

de formacién con miras a las elecciones generales de 2027.
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MARCO LEGAL: ANALISIS DE LA REFORMA DE LEY ELECTORAL Y DE
PARTIDOS POLITICOS DE GUATEMALA.

El estudio sittia la propaganda politica como eje regulatorio para comprender la
interaccion entre partidos y medios en la campafia de 2023, particularmente en las Zonas 3
y 15 de la Ciudad de Guatemala. La reforma de 2011 se entiende como un ajuste
incremental del andamiaje de la Ley Electoral y de Partidos Politicos (LEPP) Decreto 1-85
(Universidad de Georgetown — PDBA, s. f.). Que mantuvo un marco general de difusion de
mensajes y tiempos de campaiia sin redisefiar los incentivos de fiscalizacion ni de acceso a
medios (LEPP, 2011/ed. consolidada). En cambio, la reforma de 2016 configura el régimen
al fortalecer la supervision del financiamiento, delimitar con mayor precision gasto de
campafa/propaganda y robustecer las competencias del TSE mediante reglamentacion
especifica (Decreto 26-2016; TSE, 2016). Desde una perspectiva juridico-social, el
contraste muestra que 2011 preserva la logica declarativa de derechos y deberes, mientras
2016 introduce instrumentos de responsabilidad institucional y control democratico
responsabilidad institucional y control democratico, que condicionan la compra de pauta, la
trazabilidad del gasto y los mecanismos sancionatorios, con efectos directos en la estrategia

mediatica de los partidos en prensa y television (KAS, 2016; CICIG, 2019).

En términos epistemoldgicos, el andlisis asume que la regulacion de propaganda
opera como variable institucional mediadora entre la oferta partidaria y los circuitos de
difusion (prensa/TV), afectando la equidad competitiva, la visibilidad diferencial por
estratos socioecondmicos y la capacidad de agenda-setting. Asi, mientras el marco pre-
2016 permitia mayor discrecionalidad en contratacion y reporte, el ciclo post-2016 impone
controles ex ante y ex post (registro, topes, reportes y sanciones) que reestructuran costos

de transaccion y cambian los patrones de exposicion medidtica en territorios socialmente

diferenciados como las Zonas 3 y 15 (Decreto 26-2016; Acuerdo TSE 306-2016).

Ejes de comparacion que el capitulo desarrollara: (i) definicién legal de propaganda
y ventana temporal de campaia; (ii) reglas de acceso/contratacion en prensa y TV; (iii)

limites y reporting del gasto de propaganda; (iv) facultades de fiscalizacion y régimen
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sancionatorio; y (v) efectos esperados sobre pluralidad informativa y equidad en la

competencia.

Cuadro Comparativo: Reformas LEPP (2011 y 2016)

Aspecto

Reforma 2011

Reforma 2016

Fiscalizacion del

financiamiento

No incluyé mecanismos
robustos de control del
financiamiento partidario.
(Informacion histérica

limitada)

Introduce unidades especializadas del
TSE para fiscalizacion y control
institucional del financiamiento.
(Tribunal Supremo Electoral, Con

Nuestra América)

Regulacion de
propaganda

mediatica

No establecio limites
modernos ni registro
exhaustivo ni control de
espacios en medios de

comunicacion.

Incluye normas claras de control de
propaganda (eventos, vallas, prensa y
TV), con aplicacion de sanciones.
(Tribunal Supremo Electoral, Con

Nuestra América)

Calendario de

campaia

Estaba basado en el ciclo

tradicional electoral vigente.

Acorta el periodo de propaganda:
campafia inicia solo 90 dias antes de la

eleccion. (CADEP)

Transparencia y

sanciones

Escasa prevision de
sanciones claras o limites
precisos para la pérdida y uso

de financiamiento.

Establece sanciones financieras
significativas, pagos publicos bajo
transparencia y supervision del TSE.

(CADEP, Plaza Publica)

Inclusion y
democratizacion

interna

No abord6 temas de paridad
de género, pueblos indigenas
o0 estructuras partidarias

inclusivas.

Introduce avances como paridad en
listas y regulacion de estructuras
partidarias.(Plaza Publica, Con Nuestra

América)

Fuente: Elaboracion propia, afio 2,025
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https://www.tse.org.gt/index.php/homepage/historia?utm_source=chatgpt.com
https://connuestraamerica.blogspot.com/2024/04/guatemala-que-esta-en-juego-en-las.html?utm_source=chatgpt.com
https://connuestraamerica.blogspot.com/2024/04/guatemala-que-esta-en-juego-en-las.html?utm_source=chatgpt.com
https://www.tse.org.gt/index.php/homepage/historia?utm_source=chatgpt.com
https://connuestraamerica.blogspot.com/2024/04/guatemala-que-esta-en-juego-en-las.html?utm_source=chatgpt.com
https://connuestraamerica.blogspot.com/2024/04/guatemala-que-esta-en-juego-en-las.html?utm_source=chatgpt.com
https://cadep.ufm.edu/2019/05/quien-beneficia-la-reforma-la-ley-electoral/?utm_source=chatgpt.com
https://cadep.ufm.edu/2019/05/quien-beneficia-la-reforma-la-ley-electoral/?utm_source=chatgpt.com
https://wp.plazapublica.com.gt/2018/02/26/ley-electoral-y-de-partidos-politicos-las-reformas-que-cambian-la-forma-pero-no-el-fondo/?utm_source=chatgpt.com
https://wp.plazapublica.com.gt/2018/02/26/ley-electoral-y-de-partidos-politicos-las-reformas-que-cambian-la-forma-pero-no-el-fondo/?utm_source=chatgpt.com
https://connuestraamerica.blogspot.com/2024/04/guatemala-que-esta-en-juego-en-las.html?utm_source=chatgpt.com
https://connuestraamerica.blogspot.com/2024/04/guatemala-que-esta-en-juego-en-las.html?utm_source=chatgpt.com

En el marco del andlisis comparativo, resulta indispensable precisar que la
denominacién normativa correcta corresponde al Decreto 26-2016 del Congreso de la
Republica de Guatemala, instrumento juridico que contiene las reformas sustanciales a la
Ley Electoral y de Partidos Politicos (LEPP). Este decreto no so6lo consolida
modificaciones orientadas al fortalecimiento del régimen democratico, sino que redefine los
mecanismos de control de la propaganda politica, el financiamiento electoral y la
temporalidad de la campafia. Su identificacion precisa es fundamental para evitar
ambigiiedades interpretativas y garantizar el rigor metodolégico del presente estudio, dado
que constituye la base normativa vigente que regula la interaccion entre partidos politicos y

medios de comunicacion en el proceso electoral.

Se establecen, entre otros aspectos importantes como el voto en el extranjero, las
regulaciones para el funcionamiento de los partidos politicos, de acuerdo con el Tribunal
Supremo Electoral (TSE). Se ha analizado el marco juridico sobre publicidad electoral,
medios de comunicacion y control institucional en Guatemala, tomando en cuenta En la
Ley Electoral y de Partidos Politicos de Guatemala, los articulos que regulan la pauta y la
distribucion en los medios de comunicacion constituyen disposiciones vigentes de caracter
vinculante, cuyo proposito es normar el uso de la propaganda electoral en el marco del
proceso democratico. A continuacion, se hace referencia a dichos articulos con el fin de

contextualizar su alcance juridico y su impacto en la dindmica de la campafia electoral.

La Ley Electoral y de Partidos Politicos de Guatemala, reformada mediante el
Decreto 26-2016, establece mecanismos especificos para regular el uso de los medios de
comunicacion durante los procesos electorales. En el articulo 219 y 220, se estipula que el
Tribunal Supremo Electoral (TSE) es el unico autorizado para contratar los espacios y
tiempos de propaganda en medios de comunicacion. Este modelo busca garantizar la
equidad entre los partidos politicos, evitando que los partidos con mayor capacidad
econdmica monopolicen la pauta mediatica. En este sentido se intenta reducir la influencia
indebida que ciertos grupos de poder podrian ejercer sobre la opinion publica a través del

financiamiento de campafias masivas en medios privados. A continuacion se presenta un
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analisis de los articulos reformados con relacion a las pautas de los medios de

comunicacion y partidos politicos acuerdo 26-2016 LEPP:

1. Centralizacion y control del acceso a los medios (Articulos 219 y 220 LEPP):
El articulo 219 establece que el Tribunal Supremo Electoral (TSE) es el tinico ente
autorizado para administrar y contratar los espacios y tiempos de propaganda en
medios de comunicacion durante el periodo electoral. Esta disposicion busca
centralizar la gestion de la pauta electoral con el fin de garantizar igualdad de
condiciones para todas las organizaciones politicas, evitando que aquellas con
mayores recursos econdmicos monopolicen la exposicion medidtica. La norma
también faculta al TSE para elaborar un Plan de Distribucion Integrado que define
como se asignan los tiempos y espacios entre los distintos partidos, bajo criterios de
equidad y transparencia.

2. En el mismo sentido, el articulo 220 regula que el TSE, al contratar los espacios
publicitarios, debe distribuirlos de forma igualitaria entre todas las organizaciones
politicas participantes, sin favoritismos. Ademas, fija la llamada tarifa electoral, que
equivale al 20 % del promedio de la tarifa comercial vigente, reduciendo asi los
costos y evitando que el gasto mediatico se convierta en un factor excluyente. Este
mecanismo pretende no so6lo equilibrar la competencia politica, sino también
proteger el proceso democratico de la influencia desproporcionada de recursos
privados en la formacion de la opinion publica.

3. Prohibiciones expresas y limites al financiamiento medidtico: El articulo 221
complementa esta regulacion al prohibir que los partidos, candidatos o cualquier
persona natural o juridica contraten directamente espacios publicitarios, fuera de los
mecanismos centralizados por el TSE. Esto representa una medida que intenta
limitar el uso de medios de comunicacion como instrumentos de manipulacion
electoral por parte de actores politicos con acceso a recursos ilicitos o
desproporcionados. Asimismo, el articulo 222 obliga a los medios privados a

entregar al TSE sus tarifas comerciales con antelacion, lo cual busca garantizar
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transparencia y evitar acuerdos ocultos entre medios y partidos para favorecer
narrativas politicas a cambio de beneficios econdmicos o favores politicos.

4. El articulo 223 reformado por el Decreto 26-2016 de la Ley Electoral y de Partidos
Politicos establece las disposiciones especificas relativas a la pauta y distribucion de
espacios en los medios de comunicacion para la propaganda electoral. Esta norma
busca garantizar la equidad y el acceso equilibrado de los partidos politicos a los
medios durante el periodo de campana, regulando tanto la asignacion de tiempos
como los montos maximos de inversion permitidos. Asi, se pretende evitar practicas
monopolicas o discriminatorias que puedan afectar la pluralidad informativa y la
transparencia en el proceso electoral.

5. Alcances y debilidades de la reforma: Aunque estas reformas legales representan un
avance en términos de regulacion electoral, su eficacia ha sido limitada en la
practica. Las investigaciones de la CICIG (2015) demostraron que, incluso con un
marco normativo mas estricto, muchos partidos y actores politicos encontraron vias
paralelas para influir en medios, ya sea a través de net centers, propaganda
encubierta, o por medio del control directo de medios de comunicacion mediante
sociedades fachada. Esto demuestra que la relacion perversa entre los partidos
politicos y los medios de comunicacion persiste, aunque ahora se oculta tras

estructuras mas sofisticadas que burlan la supervision del TSE.

Marco Legal 2011: Articulos 219 al 223

Articulo 219. De la propaganda electoral y garantia de su ejercicio.

La propaganda electoral es libre, sin mas limitaciones que las establecidas en esta
ley y de los actos que ofrendan la moral o afecten el derecho de propiedad o al orden

publico.

Ninguna autoridad pueda impedir las manifestaciones y reuniones publicas

dispuestas con fines de propaganda electoral, desde la convocatoria hasta 36 horas antes
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de la sefialada para el inicio de las votaciones; para el efecto, las organizaciones politicas

deberan dar aviso a la Gobernacion Departamental respectiva.

Durante el proceso electoral corresponde con exclusividad al tribunal supremo
electoral la aplicacion de toda disposicion legal reglamentaria aplicable a la propaganda

electoral.

Desde el dia de la convocatoria hasta las 24 horas después de concluido el proceso
electoral, ninguna autoridad podra condicionar, o impedir remover propaganda electoral

en los lugares legalmente autorizados por el tribunal supremo electoral.

En cualquier caso, el material de propaganda electoral que se retire conformidad

con esta ley deberd ser devuelto a sus propietarios.

Dentro de un plazo de 60 dias de concluido un proceso electoral, los partidos
politicos y comités civicos estan obligados a retirar propaganda electoral a favor de ellos
o de sus candidatos. Vencido dicho plazo, cualquier autoridad, con autorizacion del
tribunal supremo electoral, podra retirar, en cuyo caso el costo del retiro deberda ser

deducido del pago de la deuda politica cuando se detenga derecho a la misma.
Reformado por el articulo 125 del decreto 10-04 del Congreso de la Republica.
Articulo 220. Tiempo maximo de transmision de propaganda.

El tribunal supremo electoral, conjuntamente con los fiscales de los partidos
politicos durante las primeras dos semanas del convocado el proceso electoral, debera
establecer en cada evento electoral o procedimiento consultivo, para aplicarse por igual a
cada organizacion politica o coalicion participante, los medios mdximos y horarios a
concertar para propaganda electoral en los medios de comunicacion social, radiales y

televisivos, asi como el espacio en los medios escritos.
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Los medios de comunicacion no podran negar a ninguna organizacion politica la
contratacion de tiempos y espacios para propaganda dentro de los limites establecidos.
Asimismo, deberan dar igual tratamiento a dichas organizaciones, tanto respecto al precio
de tarifa, como a la importancia de la ubicacion temporal o espacial de los mensajes

publicitarios.

Transcurrido el plazo a que se refiere este articulo para el establecimiento de
limites mdximos de transmision, sin que esto se haya efectuado, el tribunal supremo
electoral los fijara de oficio y sin necesidad de discusion con los fiscales de los partidos

politicos.

Lo anterior, sin perjuicio de la obligacion de las estaciones de radio y television de
transmitir los mensajes del Estado relacionados con defensa del territorio nacional,
seguridad interna y medidas que se decidan para la prevencion o solucion de tragedias que

afecten a la poblacion.

Reformado por el articulo 126 del decreto 10-04 del Congreso de la Republica.

Articulo 221. De la propaganda por medio de prensa, radio y television.

La television programada electoral a los medios de comunicacion estara sujeta a

las siguientes reglas:

a) El maximo establecido para propaganda en cada medio escrito no podra ser

menor a una pagina entera o su equivalente en pulgadas por division diaria.

b) A partir de la convocatoria de la transmision de propaganda no tendra mas

limitaciones que las establecidas en la ley.

¢) El maximo establecido para propaganda de los medios de comunicacion radiales
y televisivos del Estado no podra ser menor de 30 minutos semanales y en ningun caso serd

acumulable.
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Reformado por el articulo 127 del decreto 10-04 del Congreso de la Republica.

Articulo 222. De la obligacion de remitir tarifas.

Todo medio de comunicacion debera registrar sus tarifas por propaganda electoral
ante la auditoria electoral, dentro de la semana siguiente de efectuar la convocatoria;
estas no podran exceder las tarifas comerciales, las cuales deben ser el resultado del
promedio de las mantenidas en los seis meses anteriores a la fecha de convocatoria. En

caso contrario, serd fijada por el tribunal supremo electoral.

Es prohibida la transmision de propaganda electoral en los medios que no tengan

tarifas reguladas.

La remision de tarifas debera realizarse por medio de declaracion jurada suscrita

por el propietario o representante legal del respectivo medio de comunicacion social.

Los medios de comunicacion que transmiten propaganda electoral deberdn
comunicar diariamente a la auditoria electoral las cantidades y especificaciones de los
espacios de propaganda que han utilizado los partidos politicos y comités civicos en el
interior de la Republica;, dichos datos deberan presentarse a las delegaciones

departamentales y subdelegaciones municipales del registro de ciudadanos segun el caso.

Todo lo relativo al control autorizado de tarifas y lo concedente a este capitulo sera

regulado por el reglamento correspondiente.

Reformado segun sentencia emitida dentro del expediente numero 2394-2004 de

fecha 28 de marzo del 2006 y publicado en el Diario Oficial de fecha 11 de agosto del
2006, reformado por el articulo 128 del decreto 10-04 del Congreso de la Republica.

Articulo 223. Punto de las prohibiciones.
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Durante cualquier proceso electoral es terminantemente prohibido:

a) Hacer propaganda electoral pegando o pintando rotulos en esfinges, paredes,
senales, rotulos, puentes y monumentos, salvo que se trate de propiedad privada y se

cuente con autorizacion del duerio.

b) Usar vehiculos de cualquier tipo con autoparlantes para fines de propaganda

antes de las 7 y después de las 20 horas.

¢) Realizar propaganda o encuestas electorales de cualquier clase el dia de la

eleccion y durante las 36 horas anteriores al mismo.

d) El expendio o distribucion de licores, bebidas alcohdlicas y fermentadas, o su
consumo en lugares publicos, desde las 12 horas del dia anterior a las elecciones y hasta

las 6 horas del dia siguiente a esta.

e) Usar los recursos o bienes del Estado para propaganda electoral.

f) A los funcionarios y empleados publicos, dedicarse durante la jornada del
trabajo a funciones o actividades de caracter politico-electoral, asi como emplear su
autoridad o influencia a favor o en perjuicio de determinado candidato u organizacion

politica.

g) A los miembros del Ejército y de los cuerpos de seguridad del Estado o sus

instituciones, participar en actos de cardcter politico de propaganda electoral.

h) A los empleados y funcionarios publicos, asi como a los contratistas del Estado,
informar, dar a conocer o inaugurar publicamente obras realizadas en cumplimiento de
sus funciones y participar de cualquier forma en publicidad o propaganda de las

actividades, gestion u obras realizadas.

i) Hacer propaganda andnima, y en todas las publicaciones efectuadas en los

medios de comunicacion social deberd sefialarse el nombre del responsable.
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J) Limitar el uso gratuito para la colocacion de propaganda en los postes o de poste

a poste, colocando dentro de las calles, avenidas o carreteras del pais.

k) Las demdas actividades que determine la ley.

Reformado el inciso c por el articulo 60 del decreto numero 74-87 del Congreso de

la Republica.

Reformado por el articulo 129 del decreto 10-04 del Congreso de la Republica.

Marco Legal 2016: Articulos 219 al 223 ter

Articulo 219. Requisito de la propaganda electoral y garantia de su ejercicio.

La propaganda electoral es toda actividad ejercida unicamente durante el proceso
electoral, realizada por las organizaciones politicas, coaliciones, candidatos, afiliados y
simpatizantes, personas juridicas, individuales y colectivas, con el objeto de difundir
programas de gobierno, captar, estimular o persuadir a los electores, asi como promover
politicamente a ciudadanos afiliados o candidatos, por medio de las celebridades,
reuniones publicas, asambleas, marchas, o a través de los medios de comunicacion

escritos, televisivos, radiales, por cable, internet y similares.

Para los efectos de la calificacion del proselitismo, se estara a lo establecido en la

literal h) del articulo 20 de la presente ley.

La propaganda electoral es libre, sin mas limitaciones que las establecidas en esta
ley y de los actos que sean constitutivos de delitos que ofendan la moral y afecten al

derecho de propiedad o el orden publico.

La propaganda electoral tiene el limite temporal de ejercerse exclusivamente en la
segunda fase indicada en el articulo 196 de esta ley. Corresponde al Tribunal Supremo

Electoral determinar el apego a lo establecido en el presente parrafo.
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Desde el dia que da inicio la camparia politica electoral, hasta 24 horas después de
concluido el proceso electoral, ninguna autoridad podra coordinar, impedir o remover
propaganda electoral en los lugares legalmente autorizados por el Tribunal Supremo

Electoral.

Ninguna autoridad podra impedir las manifestaciones o reuniones publicas
dispuestas con fines de propaganda electoral, desde el momento que inicia la segunda fase
del proceso electoral al que se refiere el articulo 196 de la presente ley hasta 36 horas
antes de la serial para el inicio de la votacion, para efecto de las organizaciones politicas

deberd dar aviso a la Gobernacion Departamental respectiva.

Durante el proceso electoral corresponde con exclusividad al Tribunal Supremo
Electoral la aplicacion de toda disposicion legal o reglamentaria aplicable a la

propaganda electoral.

En cualquier caso, el material de la propaganda electoral que se retire de
conformidad con esta ley debera ser devuelto a sus propietarios dentro de un plazo de 70
dias de concluido un proceso electoral. Los partidos politicos y comités civicos estan
obligados a retirar la propaganda electoral a favor de ellos o de sus candidatos. Vencido
dicho plazo, cualquier autoridad, con autorizacion del Tribunal Supremo Electoral, podra
retirarla; en cuyo caso, el responsable de la propaganda serda sancionado en términos de

financiamiento publico.

Reformado por el articulo 50 del Decreto numero 26-2016 del Congreso de la
Republica el 25-05-2016.

Articulo 220. Distribucion igualitaria de recursos publicos para espacios y tiempo

de los medios de comunicacion social.

El Tribunal Supremo Electoral, en época de elecciones generales y de diputaciones
al Parlamento Centroamericano, deberd formular un plan de distribucion igualitaria de

espacios y tiempos en los medios de comunicacion social, entre los partidos politicos:
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a) Diferenciando entre presidencia, diputaciones y corporaciones municipales;
para la presidencia un 50%, para diputaciones un 25% y para corporaciones municipales
un 25%, quedando la facultad del candidato para que en el caso de diputaciones y
corporaciones municipales se pueda acceder total o parcialmente al espacio o tiempo en
favor del candidato a la presidencia. No tendra derecho al 50% aqui regulado el partido

politico que no postule candidatos a la presidencia y vicepresidencia de la Republica

(Congreso de la Republica, 2016).

b) Las organizaciones politicas deberan entregar un plan de medios al Tribunal
Supremo Electoral dentro de los 30 dias siguientes, para su aprobacion por los fiscales
nacionales; en caso de discrepancia, el Tribunal Supremo Electoral determinara su

aprobacion definitiva (Congreso de la Republica, 2016).

¢) Para efectos de monitoreo y fiscalizacion por parte de la Inspeccion General y
Auditoria Electoral, la autoridad electoral estd obligada a suministrar a los fiscales de

cada partido los certificados que correspondan (Congreso de la Republica, 2016).

d) Los espacios y tiempos planificados y asignados conforme al presente articulo
seran los unicos que las organizaciones politicas y coaliciones podran utilizar,
queddndoles prohibido contratar directa o indirectamente espacios y tiempos en cualquier
medio de comunicacion social que incremente su presencia en la audiencia publica

(Congreso de la Republica, 2016).

e) La pauta del Tribunal Supremo Electoral tendra prioridad sobre las comerciales,
utilizando criterios técnicos y objetivos de determinacion de espacios y tiempos en las fajas
comerciales. Los medios de comunicacion social no podran limitar de forma alguna las

contestaciones a que se refiere el presente articulo (Congreso de la Republica, 2016).

f) El Tribunal Supremo Electoral debera destinar de su propio presupuesto en el
ano electoral una cantidad como parte del financiamiento publico que promueva un acceso

igualitario de los espacios y tiempo en los medios de comunicacion social; el calculo del
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monto sera equivalente a no menos del 0.25% de los ingresos ordinarios del Estado

(Congreso de la Republica, 2016).

g) El Tribunal Supremo Electoral aplicara una tarifa electoral para los espacios y
tiempos de los medios de comunicacion social, equivalente al 20% del valor que resulte del
promedio de la tarifa comercial. Para los comités civicos, podran pautar hasta el 10% de

su financiamiento privado (Congreso de la Republica, 2016).

Reformado por el articulo 51 del Decreto numero 26-2016 del Congreso de la
Republica el 25-05-2016.

Articulo 221 los partidos politicos y candidatos a cargos de eleccion popular coma
en ningun momento podradn contratar o adquirir por si o por terceras personas tiempo y
espacios en cualquier modalidad en los medios de comunicacion a lo que se refiere el
articulo 220 de la presente ley. Tampoco podran contratar los dirigentes y afiliados a un
partido politico o cualquier ciudadano para su promocion personal confirmas electorales.
Las violaciones de a estas normas seran sancionadas conforme a la ley punto ninguna
persona individual o juridica sea a titulo propio o por cuenta de terceros podra contratar
propaganda electoral en los diferentes medios de comunicacion. Las infracciones se lo

establecido en el presente parrafo seran sancionadas conforme la ley.

Reformado por el articulo 127 del decreto 10-04 del congreso de la Republica el
26-05-2016

Reformado por el articulo 52 del decreto numero 26 - 2016 del congreso de la
Republica el 25 - 05 - 2016

Articulo 222 de los medios de comunicacion social. A requerimiento al tribunal
supremo electoral los medios de comunicacion social, durante las dos ultimas semanas del
mes de diciembre del aiio anterior al que se le realice el proceso electoral, remitiran su
pliego tarifario, asi como la disponibilidad dentro de sus diferentes franjas; las tarifas

para las organizaciones politicas no podran ser superiores a la comercial.
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Las organizaciones politicas tienen la prohibicion de contratar transmitir
publicacion o reproduccion propaganda electoral directamente con los medios de
comunicacion en épocas no electoral a requerimiento de las organizaciones politicas que
tengan derecho a financiamiento publico del partido respectivo observando los pardametros

de distribucion fijados En el articulo 21 bis de la presente ley.

Los medios de comunicacion lo podran limitar de forma alguna la contestacion a

que se refiere el presente articulo.

Las sanciones establecidas en la presente ley, por la infraccion a las normas de
difusion de propaganda en los diferentes medios de comunicacion social alcanzardn a los
medios de comunicacion social coma sus representantes legales y directores, quienes
podran ser objetivo de sanciones pecuniarias y penales al incumplir las limitaciones

establecidas en materia de camparia electoral. "

Reformado por el articulo 128 del decreto 10-04 del congreso de la Republica del
26 - 05 - 2004

Reformado por articulo 53 del decreto 10-04 del congreso de la Republica el 25-
05-2016

Articulo 223 punto de las prohibiciones. Durante cualquier proceso electoral es

terminantemente prohibido:

a) hacer propaganda electoral pegando o pintando rotulos en esfinges, paredes,
seniales, rotulos, puentes y monumentos, salvo que se trata de propiedad privada y se

cuente con autorizacion del dueno

b) usar vehiculos de cualquier tipo, con altoparlantes, para fines de propaganda,

antes de las 7 y después de las 20 horas.
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¢) realizar propaganda electoral de cualquier clase al dia de las elecciones
generales y parlamentos centroamericano, y durante las 36 horas anteriores al mismo. Las
encuestas electorales no podran ser publicadas por ninguna entidad o empresa durante los
15 dias previos al de las elecciones durante los ultimos 15 dias antes de la segunda

eleccion presidencial, si esta tuviera lugar de acuerdo a esta ley

d) el expendio de distribucion de licores, bebidas alcohdlicas y fermentadas o su
consumo en su lugar en lugares publicos, desde las 12 horas del mediodia anterior a las

elecciones y hasta las 6 horas del siguiente dia a esta.

e) Usar los recursos y bienes del estado para propaganda electoral.

1) A los funcionarios y empleados publicos, dedicarse durante la jornada de trabajo
unciones o actividades de caracter politico electoral, asi como emplear su autoridad o
p D

influencia a favor o en perjuicio de determinado candidato u organizacion politica.

g) A los miembros del Ejército y de los cuerpos de seguridad del Estado o sus

instituciones, participar en actos de cardcter politico o de propaganda electoral.

h) A los empleados y funcionarios publicos, asi como a los contratistas del Estado,
informar, dar a conocer o inaugurar publicamente obras realizadas en cumplimiento de
sus funciones y participar de cualquier forma en publicidad o propaganda de las

actividades, gestion u obras realizadas.

i) Hacer propaganda andnima, y en toda publicacion efectuada en los medios de

comunicacion social, debera sefialarse el nombre del responsable.

j) Limitar el uso gratuito para colocacion de propaganda en los postes, salvo la

propaganda que se coloque de poste a poste la cual estd prohibida.

k) Las demas actividades que determine la ley.
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) Hacer propaganda electoral por interposita persona, fundaciones, asociaciones o
cualquier otra figura legal. En toda publicacion efectuada en los medios de comunicacion
social, deberan senialarse el nombre del responsable, en el caso de las personas juridicas,

la propaganda debe ser respaldada con la firma del representante legal.

m) Otorgar u ofrecer prebendas, regalos o cualquier otra retribucion que implique

clientelismo con fines electorales.
n) Realizar actividades de propaganda anticipada.

i) La utilizacion de los colores y tipografia que identifiquen a una organizacion
politica en las actividades, documentos, publicidad, medios electronicos o cualquier
publicacion en las que se identifique o dé conocer la ejecucion de programas o actividades

oficiales.

0) Rotular instalaciones o vehiculos oficiales con el nombre de cualquier

funcionario publico.

p) Denominar obras, proyectos o cualquier actividad publica, con el nombre de un
funcionario mientras no haya transcurrido dos periodos de haber dejado el ejercicio del

cargo.

la infraccion a cualquiera de estas prohibiciones se sancionara de conformidad con

lo dispuesto en esta ley."”

Reformado inciso c por el articulo 60 del decreto del numero 74-87 del congreso de

la Republica el 27 - 11 - 1987

Reformadas las literal c y j, y adicional la literales de la y a la p y el ultimo parrafo

por el articulo 54 del decreto numero 26-2016 del congreso de la Republica el 25-05-2016

Articulo 223 bis punto de las prohibiciones permanentes les queda prohibido a los

funcionarios publicos en cualquier tiempo los siguientes:
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A) la utilizacion de los colores que identifiquen a un partido politico en las
actividades, papeleria, medios electronicos o cualquier publicacion en las que se

identifique o dé a conocer la ejecucion del programa actividades oficiales;

B) rotular instalaciones o vehiculos oficiales con el nombre del funcionario titular

de dicha entidad o administracion.

C) Nombrar obras, proyectos o cualquier actividad publica con el nombre del
funcionario mientras no haya transcurrido dos pedidos de haber dejado el ejercicio del

cargo."

Adicionado por el articulo 55 al decreto numero 26-2016 del congreso de la

Republica el 25-05-2016

Articulo 223 ter. En ningun caso podran publicarse estudios de opinion dentro de
los 15 dias previos Al dia de la eleccion las personas individuales o juridicas propietarios
de medios de comunicacion que publiquen los resultados de estudios de opinion en

infraccion de lo dispuesto en el presente articulo, seran solidariamente responsables”

Adicional por articulo 56 decreto numero 26 - 2016 del congreso de la Republica

del 25-05-2016

Analisis comparativo de las pautas comunicativas: 2011 y 2016

e Centralizacion y control democratico: En 2011, la normativa establecia un disefio
legal limitado que intentaba regular la propaganda electoral y el acceso a medios,
pero sin mecanismos de fiscalizacion efectivos. La distribuciéon de espacios y
tiempos en medios era minima y no garantizaba equidad real entre los partidos
(Asamblea Nacional Constituyente, 1985). Con la reforma de 2016, se introdujo un
control més robusto mediante planes de distribucion igualitaria de espacios y

tiempos, diferenciando niveles de eleccion y asegurando equidad entre
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organizaciones politicas, reduciendo asi las desigualdades historicas en acceso
mediatico (Congreso de la Republica, 2016).

Transparencia limitada vs. fortalecida: La obligacion de los medios de entregar
tarifas al TSE ya existia en 2011, pero sin mecanismos de fiscalizacion proactiva ni
sanciones administrativas claras (Asamblea Nacional Constituyente, 1985). En
2016, la entrega de tarifas y la disponibilidad de espacios se convirtid en obligacion
regulada, con supervision del TSE y sanciones especificas para medios y
representantes legales que incumplieran, promoviendo transparencia y control
efectivo sobre la propaganda electoral (Congreso de la Republica, 2016).
Prohibiciones y fiscalizaciéon: En 2011, las prohibiciones sobre propaganda
indebida (articulo 223) existian, pero carecian de un régimen sancionatorio claro y
de institucionalidad fortalecida para su aplicacion (Asamblea Nacional
Constituyente, 1985). La reforma de 2016 amplié y precisoé estas prohibiciones,
incluyendo responsabilidades solidarias de medios y directores, limites a
funcionarios, militares y contratistas, asi como sanciones pecuniarias y
administrativas, reforzando la neutralidad y el control sobre la propaganda
(Congreso de la Republica, 2016).

Libertades y control de la propaganda: La normativa de 2011 limitaba en teoria
el uso de medios, pero en la practica otorgaba un margen amplio a actores con
mayor capacidad econdémica o influencia medidtica (Asamblea Nacional
Constituyente, 1985). Con la reforma de 2016 se equilibré la libertad de difusion
con control regulatorio: se garantizaron espacios equitativos, tarifas reguladas y
supervision activa, combinando libertad de expresion con equidad electoral
(Congreso de la Republica, 2016).

Impacto en pluralismo y equidad electoral: En 2011, la concentracion de medios
en manos de grupos econdmicos vinculados a partidos politicos, junto con la
debilidad de los mecanismos de control, generaba riesgo de desinformaciéon y
manipulacion del discurso (Asamblea Nacional Constituyente, 1985). La normativa

de 2016 fortalece el marco legal, promoviendo pluralismo, equidad en el acceso a
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medios y proteccion de la informacion objetiva para los ciudadanos (Congreso de la
Republica, 2016).

Necesidad de fortalecimiento adicional: Aunque la reforma de 2016 representa un
avance significativo, se mantiene la necesidad de reforzar fiscalizacion, monitoreo
digital y sanciones efectivas para prevenir distorsiones en la contienda electoral y
garantizar que la equidad y la transparencia se cumplan plenamente (Congreso de la

Republica, 2016).

Puntos importantes que se consideran en el analisis comparativo:

Centralizacion y control democratico: La normativa de 2013 ya establecia un
disefio legal que intentaba reducir desigualdades en acceso mediatico mediante
tarifas diferenciadas y distribucion planificada, aunque no contemplaba sanciones
robustas como las incorporadas en 2016.

Transparencia limitada: La obligacion de entregar tarifas al TSE era una medida
incipiente de transparencia; sin embargo, no existian mecanismos de fiscalizacion
proactiva ni sanciones administrativas fuertes.

Prohibiciones vacias: Las prohibiciones contra propaganda indebida estaban
previstas en el articulo 223, pero sin un régimen sancionatorio claro ni
institucionalidad fortalecida para su aplicacion, tal como lo afadi6 el decreto de

2016.

La concentracion de los medios en manos de grupos econdmicos vinculados a

partidos politicos, sumado a la debilidad de los mecanismos de control electoral, continua

generando un ambiente de desinformacion, manipulacion del discurso y falta de pluralismo

mediatico.

Esta situacion no solo afecta el principio de equidad electoral, sino que también

vulnera la libertad de expresion y el derecho ciudadano a recibir informacion objetiva. En

consecuencia, el marco legal vigente, aunque adecuado en su disefio, requiere fortalecerse
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en términos de fiscalizacidon, monitoreo digital y sanciones reales para que pueda romperse

el circulo vicioso entre financiamiento ilicito, control mediatico y distorsion democratica.

LISTADO DE LOS PARTIDOS POLITICOS QUE ESTAN INSCRITOS
OFICIALMENTE EN EL TRIBUNAL SUPREMO ELECTORAL ANO 2023

En la actualidad los Partidos Politicos Inscritos en para las elecciones generales del

afio 2023, que se encontraron habilitados para participar en elecciones son los siguientes:

[

Unidad Nacional de la Esperanza (UNE)
Movimiento Semilla (SEMILLA)
Valor (VALOR)
Vamos por una Guatemala Diferente (VAMOS)
Prosperidad Ciudadana (PC)
Cabal (CABAL)
Humanista de Guatemala (PHG)
Victoria (VICTORIA)
Todos (TODOS)
. Fuerza (FUERZA)
. Unionista (PU)
. Cambio (CAMBIO)
. Visién con Valores (VIVA)
. Bienestar Nacional (BIEN)
. Winaq (WINAQ)
. Compromiso, Renovacion y Orden (CREO)
. Partido Azul (AZUL)
. Nosotros (NOSOTROS)
. Mi Familia (MF)
. Voluntad, Oportunidad y Solidaridad (VOS)

© *® N kWD
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. Frente de Convergencia Nacional (FCN-Nacién)
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Estos partidos estuvieron habilitados para postular candidaturas a nivel presidencial,
diputados y corporaciones municipales. Cabe destacar que algunos de estos partidos han
enfrentado procesos de cancelacion o impugnacion, pero hasta la fecha mantienen su

estatus legal.

COMITES EN PROCESO DE FORMACION

Ademés de los partidos vigentes, existen al menos 7 comités en proceso de
formaciéon que buscan obtener la inscripcion oficial del TSE para participar en las

elecciones generales de 2027, los cuales son:

1. Nuevos Tiempos
Fuerza Por Guatemala
Patria

XGuate

Renovacion Ciudadana

Transformacion Nacional

A o

Servir

Estos comités estan en proceso de cumplir con los requisitos establecidos por la Ley
Electoral y de Partidos Politicos, como la afiliacién de un nimero minimo de ciudadanos y

la realizacion de asambleas, para obtener su inscripcion oficial

Para que un partido politico sea inscrito oficialmente, debe contar con al menos el
0.30% del total de ciudadanos inscritos en el padron electoral utilizado en las ultimas
elecciones generales, que en 2023 ascendia a aproximadamente 28,083 afiliados, cifra que
se ajusta segun el crecimiento del padron electoral. Ademas, los partidos deben cumplir con
otros requisitos establecidos por la Ley Electoral y de Partidos Politicos, como la
constitucion en escritura publica, la eleccion de sus érganos permanentes y la conformacion

de un organo de fiscalizacion financiera.
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Se consider6d dentro del andlisis que las Campafias de desinformacion, durante las
elecciones de 2023, la Mision de Observacion Electoral de Guatemala (MOE-GT) reporto
un aumento en ataques y campanas de desinformacion, especialmente dirigidas contra el
entonces candidato presidencial Bernardo Arévalo. Estos ataques fueron promovidos en

gran parte por lideres religiosos y grupos conservadores.

e Detencion de lideres indigenas: En abril de 2025, Luis Pacheco, viceministro de
Desarrollo Sostenible y exlider de la organizacion indigena Los 48 Cantones, fue
arrestado bajo acusaciones de terrorismo y asociacion ilicita. Su detencion fue vista
por el presidente Arévalo como un ataque a los pueblos indigenas y una represalia

por su apoyo a las protestas de 2023 contra la fiscal general Consuelo Porras

En torno a las redes sociales se observa la capacitacion de ellas, donde El Tribunal
Supremo Electoral (TSE) implement6 capacitaciones para partidos politicos sobre el uso
transparente de redes sociales como Facebook, Instagram y WhatsApp durante las
campafas electorales. Estas capacitaciones incluyeron temas como la verificacion de

anuncios y la identificacion de perfiles falsos.

Se dan las Propuestas de reforma electoral: En 2024, el TSE present6 al Congreso
una iniciativa de reforma a la Ley Electoral y de Partidos Politicos, enfocada en la
fiscalizacion del financiamiento politico, la regulacion de la campana anticipada y la
propaganda en medios de comunicacion. Una de las propuestas destacadas fue la creacion
de una "cuota" para medios de comunicacion que publiquen notas que posicionen a
candidatos, con el objetivo de evitar el empoderamiento mediatico de ciertos aspirantes. Y
estos movientes dan una iniciatica en contra de la desinformacidn, se crea la iniciativa
Proyecto Desconfio en 2023, que trabaja conjuntamente con la Red Ciudadana, lanz6 la
iniciativa "Voto Informado" para combatir la desinformacion durante las elecciones. La
iniciativa incluy6 talleres de alfabetizacion mediatica dirigidos a jovenes y comunidades
indigenas, asi como la creacion de contenidos digitales para la verificacion de informacion

en redes sociales.
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Al final, entre 2023 y 2025, Guatemala ha experimentado una interaccién compleja
entre los medios de comunicacion y los partidos politicos, caracterizada por desafios a la
libertad de prensa, campafias de desinformacion, tensiones judiciales y esfuerzos por
regular la propaganda electoral. Estas dindmicas reflejan una lucha constante por el control

de la informacion y la representacion politica en el pais.

En la Ciudad de Guatemala, varios periddicos de prensa escrita han sido influyentes
en la formacion de la opinidon publica en politica y en la cobertura de temas nacionales e

internacionales. A continuacion, se presentan algunos de los mas destacados:

3.1 PRENSA ESCRITA MAS INFLUYENTE EN GUATEMALA:

Los medios de comunicacion escritos siguen teniendo un papel crucial en la
formacion de la opinion publica durante procesos electorales. En Guatemala, Prensa Libre,
Nuestro Diario y el Diario de Centro América se posicionan como los periddicos de mayor
circulacion y relevancia nacional. Se obtuvo el resultado de que Prensa Libre es reconocida,
como el periddico de referencia en Guatemala, y ha mantenido su liderazgo en la prensa
nacional tanto en su version impresa como digital. Segiin un informe del sitio SCImago
Media Rankings (2024-2025), Prensa Libre es el medio guatemalteco mejor posicionado en
reputacion digital, ocupando el primer lugar en Centroamérica y el Caribe (SClmagoLab,
2025). Asimismo, estudios de iLifebelt ya indicaban que en 2011 Prensa Libre concentraba
el 54 % del trafico a sitios web de periddicos nacionales, lo que evidenciaba su preferencia

tanto en prensa como en medios digitales (Kont, 2011).

Por su parte, Nuestro Diario mantiene la mayor tirada impresa del pais, con una
circulacion estimada entre 270,000 y 300,000 ejemplares diarios. Su estilo tabloide y su
cobertura popular lo han consolidado como el mas leido en sectores populares urbanos y
rurales (Wikipedia, 2025). Verified Audit en 2015 confirm6 que Nuestro Diario superaba
en circulacion incluso a Prensa Libre, lo que lo convierte en el medio impreso mas vendido

de Guatemala (Prensa Libre, 2015).
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En referencia a Diario de Centro América es el organo oficial del Estado
guatemalteco. Aunque no compite directamente en el mercado comercial, su importancia
radica en ser el medio oficial para la publicacion de leyes, decretos, acuerdos gubernativos
y avisos publicos. Su circulaciéon es nacional y garantizada en oficinas publicas,

instituciones estatales y bibliotecas (Wikipedia, 2025).

Cuadro Comparativo

Tirada estimada / Tipo de
Medio Relevancia electoral y politica
Alcance medio

Medio mas leido en sectores
Nuestro 270,000-300,000 Tabloide
populares; campafas politicas
Diario ejemplares/dia popular ‘
masivas

. o Medio mas citado y visitado por
116,000 (auditado Tradicional y _
Prensa Libre poblacion urbana; lideres y
2015); lider digital digital

partidos
Diario de Publicacion legal obligatoria de
No comercial, oficial
Centro Oficial estatal |resoluciones del TSE, decretos y
del Estado
América leyes

Fuente: Elaboracion propia ano 2025 a partir de datos de Nuestro Diario (s. f.), Prensa

Libre (s. f.) y Diario de Centro América (s. f.).

1. PRENSA LIBRE

Fundado en 1951, es uno de los periddicos mas importantes del pais, con una tirada
diaria de aproximadamente 130,000 ejemplares. Su enfoque es generalista, abarcando
noticias nacionales, internacionales, deportes y cultura. Por qué es influyente Es el diario de

mayor prestigio tradicional en el pais dado que tiene una cobertura amplia y balanceada:
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politica, economia, sociedad, deportes y cultura. Su version digital también tiene un alto

alcance a nivel nacional e internacional (Prensa Libre, s. f.).

2. NUESTRO DIARIO

Es el periddico mas circulado en Guatemala, con una tirada diaria de entre 270,000
a 300,000 ejemplares. Su estilo de tabloide es popular. Es uno de los mas influyentes ya
que se ha demostrado que tiene una mayor circulacion impresa en el pais como se ha
mencionado ya, ademas llega a sectores amplios de la poblacion, especialmente en zonas
urbanas y rurales, entre sus perspectivas en sucesos, noticias breves y graficos llamativos lo
hace muy consumido por el publico masivo. Su Influencia politica es de masiva circulacion
y lo convierte en un canal efectivo para partidos politicos que buscan llegar a un publico

diverso (Nuestro Diario, s. f.).

3. EL PERIODICO

Se fund6 en1996 por Jos¢ Rubén Zamora, es conocido por su periodismo de
investigacion y denuncias de corrupcion. En el2022, su director fue encarcelado tras
publicar reportajes criticos al gobierno, lo que generd preocupacion por la libertad de
prensa en el pais. Cerr6 su edicion impresa en 2023, pero su impacto continua). Fue
influyente por que se destaco por su periodismo de investigacion, especialmente en temas
de corrupcion y poder politico, el cual cuestiond abiertamente a los gobiernos en turno, lo
que llevo a genera represalias y persecucion. Como ya se habia mencionado anteriormente
el fundador José Rubén Zamora, fue encarcelado por sus publicaciones, lo que lo convirtio
en simbolo de la lucha por la libertad de prensa en Guatemala (El Periddico, s. f.;

Reporteros Sin Fronteras, 2023).

4. SIGLO 21

Inici6 como semanario en 1990 y se consolidé como diario en 1993, se caracteriza
por su enfoque critico hacia los gobiernos en turno, ha sido reconocido por su balance en su

cobertura de eventos politicos, donde su enfoque critico y su analisis, es de profundidad en
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la politica y economia nacional. Su influencia en la politica ha sido reconocida por su
cobertura equilibrada durante procesos electorales, lo que le otorga credibilidad entre los

lectores interesados en informacion detallada (Siglo 21, s. f.).
5. DIARIO DE CENTRO AMERICA

Fue fundado en 1880, es el perioddico oficial de la Republica de Guatemala. Su
funcion principal es la publicacion de leyes, decretos y otros documentos oficiales. En
nuestra sociedad guatemalteca es influyente como o6rgano oficial, es utilizado por el
gobierno para difundir politicas y decisiones administrativas, sirviendo como herramienta
de propaganda institucional. Aunque no tiene una linea editorial independiente, su
contenido es referente obligatorio en temas legales y gubernamentales (Diario de Centro

América, s. f.).

6. LA HORA

Fue fundado en 1920 por Clemente Marroquin Rojas, entre sus caracteristicas es
conocido por su postura critica hacia los gobiernos de turno y su defensa de la libertad de
expresion.Su influencia politica ha sido un medio de oposicion durante diversas

administraciones, lo que le ha ganado tanto apoyo como controversia (La Hora, s. f.).

Ya se ha observado dentro del andlisis que estos periddicos han desempenado un
papel crucial en la historia del periodismo guatemalteco, cada uno con su enfoque y estilo
particular. La diversidad de medios permite a los ciudadanos acceder a una variedad de

perspectivas y andlisis sobre los acontecimientos nacionales e internacionales.

Es importante destacar que, debido a la situacion politica en Guatemala, algunos
medios han enfrentado desafios significativos. Por ejemplo, el caso de José Rubén Zamora,
director de El Periodico, quien fue encarcelado tras publicar reportajes criticos al gobierno,
resalta las tensiones entre el ejercicio periodistico y las autoridades gubernamentales en el

pais
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Se puede concluir que la prensa escrita en la Ciudad de Guatemala continua siendo
una herramienta vital para la informacién y el analisis critico, a pesar de los desafios que

enfrenta en el contexto politico actual.

Obsérvese que, en este listado de prensa escrita, la influencia de este medio hace
que, en la Ciudad de Guatemala, varios periodicos hayan jugado un papel crucial en la
difusion de propaganda politica, especialmente durante los procesos electorales. Su
influencia se debe a su amplia circulacion, credibilidad y capacidad para llegar a diversos

segmentos de la poblacion.

Esto se observa en que los periddicos han sido fundamentales en la propagacion de
los mensajes politicos en Guatemala, cada uno con su estilo y enfoque particular. Su
influencia se ve reflejada en su capacidad para llegar a diferentes segmentos de la poblacion
y en el papel que juegan durante los procesos electorales y en la formacion de la opinion

publica.

Se puede afirmar entonces que la influencia de estos medios varia seglin su alcance,
su linea editorial y credibilidad publica. Mientras Prensa Libre y el Periddico han sido
claves en la fiscalizacion del poder, Nuestro Diario domina por volumen de lectores y

Diario de Centro América es esencial para el acceso a la informacion oficial del Estado.

3.2 LOS CANALES NACIONALES DE TELEVISION MAS INFLUYENTES EN LA
CIUDAD DE GUATEMALA

Cuando se inici6 el proceso de investigacion de qué canales nacionales televisivos,
en la ciudad de Guatemala, son los més influyentes en la propaganda politica y del por qué
ocurre este fendmeno se observo que, en la Ciudad de Guatemala, varios canales nacionales
de television han jugado un papel crucial en la difusion de propaganda politica,
especialmente durante los procesos electorales. Su influencia se debe a su amplia cobertura,

audiencia masiva y la confianza que los ciudadanos depositan en ellos (TSE, 2023).
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En la Ciudad de Guatemala, los canales nacionales de television mas influyentes

son los siguientes:

1. Canal 3 (Chapin TV):

Fue fundado en 1956, este canal es de caracter privado y el mdas antiguo de
Centroamérica y ha sido historicamente un actor clave en la politica guatemalteca. Durante
las campanas electorales, ha sido utilizado por partidos politicos para difundir sus
mensajes, como se evidencio en el caso de financiamiento electoral ilicito en 2016, donde
se descubrio que el Partido Patriota utilizd canales como Canal 3 para recibir pagos no

reportados al Tribunal Supremo Electoral (Wikipedia, s.f.a; Wikipedia, s.f.b).

2. TV Azteca Guate:

Es parte del conglomerado mexicano TV Azteca, este canal ha ganado relevancia en
Guatemala desde su llegada en 2008. Dentro de su programacion se incluye noticieros y
programas de opiniéon que abordan temas politicos nacionales. Ademads, ha sido un medio
utilizado por partidos politicos para transmitir sus mensajes durante las campaifas

electorales (Wikipedia, s.f.a; Wikipedia, s.f.b).

3. Canal Antigua

Fue fundado en 2006; ha sido un canal de television por suscripcién que ofrece
analisis noticiosos y programas de debate politico. Durante las elecciones de 2023,
organizé foros electorales en alianza con la Camara de Industria, donde los candidatos
presentaron sus propuestas en temas clave como industrializacion y desarrollo econdomico

(Wikipedia, s.f.a; Wikipedia, s.f.b).

4. Guate vision

Este canal fue lanzado en 2003, Guate vision ha sido un canal de television abierta

que ofrece programacion generalista. Ha sido utilizado por partidos politicos para difundir
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propaganda electoral, aprovechando su alcance nacional y su programacion variada que

incluye noticias y entretenimiento (Wikipedia, s.f.a; Wikipedia, s.f.b)

5. Nuevo Mundo

Se funddé en 2006, Nuevo Mundo es un canal de television por suscripcion que
proporciona analisis noticioso y programas de debate politico. Su enfoque en la coyuntura
nacional lo ha convertido en un medio relevante durante los procesos electorales, aunque su
alcance es mas limitado en comparaciéon con otros canales mencionados.Se observa
entonces que estos canales son esenciales para entender el panorama mediatico en la
Ciudad de Guatemala y tienen un impacto significativo en la opinion publica y la cultura

local (Wikipedia, s.f.a; Wikipedia, s.f.b).

La influencia de estos canales en la propaganda politica se debe a su capacidad para
llegar a una amplia audiencia, su programacion variada que incluye noticias y
entretenimiento, y su historial de colaboracién con partidos politicos durante las campanas
electorales. Es importante destacar que, aunque estos canales han sido utilizados para
difundir propaganda politica, también han sido objeto de controversias relacionadas con el

financiamiento electoral y la imparcialidad en la cobertura de noticias.

3.3 COMO SE DIO LA INFLUENCIA DE ESTOS 3 PARTIDOS POLITICOS MAS
POPULARES EN GUATEMALA

Ya se ha explicado como funcionan ambos medios de comunicacidn presa escrita y
televisiva, al momento de la influencia que maneja la propaganda politica en Guatemala a
través de ellos. Ahora que se ha demostrado, como los partidos politicos logran influenciar
a los medios de comunicacion al momento del sufragio por medio de la propaganda
politica. En el escenario guatemalteco se investigd, como actuaron los partidos politicos
UNE, SEMILLA Y CREO para la campafia electoral 2023 a la actualidad, como su

influencia desarrolla un fenémeno social de manipulacién en los medios de comunicacion.
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Se describe estos tres partidos y como se relacionaron a través de estos medios (Prensa

Libre, 2023)
1. EL PARTIDO POLITICO “UNIDAD NACIONAL DE LA ESPERANZA

La Unidad Nacional de la Esperanza (UNE), fue fundada en 2002 por el
expresidente Alvaro Colom, ha sido uno de los partidos politicos mas influyentes en
Guatemala. En las elecciones generales de 2023, la UNE, con Sandra Torres como
candidata presidencial, utiliz6 una combinacion de medios tradicionales y digitales para

difundir su mensaje y movilizar a los votantes.
Uso de Medios de Comunicacion en la Campaiia de 2023 Television y Radio

La UNE, al igual que otros partidos, tuvo acceso a espacios en medios de
comunicacion tradicionales durante la campana electoral. El Tribunal Supremo Electoral
(TSE) asign6 un presupuesto para pauta en medios, permitiendo que los partidos politicos
difundieran su mensaje en igualdad de condiciones. Sin embargo, la distribucion de estos
espacios y los costos asociados variaron, lo que pudo haber influido en la eficacia de las

campaias.

En Prensa Escrita, La UNE también utilizé la prensa escrita para llegar a un
publico mas amplio. Periddicos como Prensa Libre y Siglo 21 publicaron anuncios y
articulos relacionados con la campafa de la UNE. Estos medios tienen una amplia
circulacion y son leidos por diversos segmentos de la poblacion, lo que permitio a la UNE

ampliar su alcance

En Medios Digitales, La UNE invirti6 significativamente en campanas digitales,
utilizando plataformas como Facebook e Instagram para llegar a los votantes jovenes y
urbanos. A pesar de la inversion, la eficacia de estas campanas fue cuestionada, ya que no

se tradujeron en un aumento significativo en el apoyo electoral.
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En toda esta trayectoria en los medios de comunicacion, la UNE enfrent6 desafios
en las elecciones de 2023.La competencia de otros partidos con estrategias de
comunicacion mas efectivas y la percepcion publica de la UNE como parte del

establecimiento politico afectaron su desempefio electoral.

Actualmente, en abril de 2025, la UNE continia siendo una fuerza politica
significativa en Guatemala. Sin embargo, enfrenta desafios relacionados con la percepcion
publica, la competencia de nuevos partidos politicos y la necesidad de adaptarse a un
panorama mediatico en constante cambio. La relacion con los medios de comunicacion
sigue siendo crucial para su estrategia politica, pero la eficacia de sus campafias depende de
una combinacion de factores, incluyendo la autenticidad del mensaje, la conexion con los

votantes y la adaptabilidad a las nuevas tecnologias y plataformas de comunicacion.

Se puede afirmar que en la actualidad la UNE ha utilizado una variedad de medios
de comunicacion para difundir su mensaje y movilizar a los votantes. Si bien estos
esfuerzos han sido significativos, la eficacia de las campanas depende de multiples factores,
y la relacién con los medios de comunicacion sigue siendo un componente esencial de su

estrategia politica.

2. EL PARTIDO POLITICO MOVIMIENTO SEMILLA

El Movimiento Semilla es un partido politico guatemalteco fundado en 2017,
originado en las movilizaciones sociales contra la corrupcion que marcaron el periodo
posterior a 2015.Su ideologia se centra en la socialdemocracia, el ecologismo y la lucha
contra la corrupcion, con un enfoque en la construccion de una democracia participativa y
el respeto por la diversidad del pais. Fue inscrito ante el Tribunal Supremo Electoral en

2017 y registrado oficialmente como partido politico en 2018.

En las elecciones generales de 2023, el Movimiento Semilla, con Bernardo Arévalo
como candidato presidencial, utilizd una combinacién de medios tradicionales y digitales

para llegar a los votantes. A pesar de ser un partido relativamente nuevo, logrd captar la
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atencion del electorado con un mensaje centrado en la transparencia y la lucha contra la

corrupcion.

Medios de Comunicacion Tradicionales

El partido particip6d en espacios proporcionados por el Tribunal Supremo Electoral
para la difusion de mensajes politicos. Sin embargo, su presencia en medios tradicionales
como television y radio fue limitada en comparacion con partidos establecidos, lo que

representd un desafio para alcanzar a votantes en regiones con menor acceso a internet.

Entre sus estrategias digitales Semilla aprovecho las redes sociales para movilizar a
votantes, especialmente a los mas jovenes. Utilizé plataformas como Facebook, Twitter y
TikTok para difundir su mensaje y organizar eventos en linea. Esta estrategia le permitid
conectar directamente con la ciudadania y movilizar a una base de apoyo activa en el

entorno digital.

Actualmente en enero de 2025, el Movimiento Semilla solicitdo al Congreso de
Guatemala ser reconocido nuevamente como bancada legislativa. Esta solicitud se presento
tras la reforma de la Ley Contra la Delincuencia Organizada, que permitio la recuperacion
de derechos politicos suspendidos anteriormente, a pesar de estos avances, el partido
enfrenta desafios significativos. En noviembre de 2024, el Tribunal Supremo Electoral
acatd una orden judicial que canceld la personalidad juridica del Movimiento Semilla,
basandose en investigaciones por presuntas irregularidades en su formacion. Esta situacion
ha generado incertidumbre sobre su futuro politico y su capacidad para operar plenamente

como partido.

En la actualidad la relacion del Movimiento Semilla con los medios de
comunicacion en 2025 se caracteriza por una mayor vigilancia y escrutinio. El partido
continua utilizando plataformas digitales para comunicarse con sus seguidores y mantener

su presencia en el debate publico. Sin embargo, la situacion legal incierta y los desafios
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institucionales limitan su capacidad para interactuar plenamente con los medios

tradicionales y ejercer su influencia politica de manera efectiva.

Se puede concluir con que el Movimiento Semilla ha transitado de ser un partido
emergente con una fuerte presencia en medios digitales a enfrentar desafios legales que han
afectado su operatividad. Su relacion con los medios de comunicacion sigue siendo un
componente crucial para su estrategia politica, pero esta condicionada por el contexto legal

y politico en el que se encuentra.
3. EL PARTIDO POLITICO COMPROMISO, RENOVACION Y ORDEN (CREO)

El partido Compromiso, Renovacion y Orden (CREO) es una organizacion politica
guatemalteca fundada en 2010 y formalmente inscrita en 2011.Surge como iniciativa de
profesionales y empresarios, en su mayoria sin experiencia politica previa, con el objetivo
de presentar una alternativa diferente a la poblacion guatemalteca. Su ideologia se ubica en

el espectro de la derecha politica

Se observod que, en las elecciones generales de 2023, CREO proclam6 a Francisco
Arredondo Mendoza como candidato presidencial, acompafiado de Francisco Bermudez
Amado como vicepresidente. El partido también presentd candidatos a diputados y
alcaldes, incluyendo a Roberto Gonzalez, conocido como "Canela", quien fue propuesto
como candidato a la alcaldia de la Ciudad de Guatemala. A pesar de sus esfuerzos, CREO
no logrd obtener representacion en el Congreso ni en el Parlasen en las elecciones de 2023.
Durante la campafia electoral de 2023, CREO utiliz6 diversos medios de comunicacion

para difundir su mensaje y movilizar a los votantes.
Entre los Medios de Comunicacion Tradicionales se observo:

Que el Tribunal Supremo Electoral (TSE) asigné un presupuesto para pauta en
medios de comunicacion tradicionales, permitiendo que los partidos politicos difundieran
su mensaje en igualdad de condiciones. Sin embargo, la distribucion de estos espacios y los

costos asociados variaron, lo que pudo haber influido en la eficacia de las campafias.
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Entre las estrategias digitales, CREO también utilizé plataformas digitales para
llegar a los votantes, especialmente a los mas jovenes. Utilizo redes sociales como
Facebook, Twitter y TikTok para difundir su mensaje y organizar eventos en linea. Esta
estrategia le permitié conectar directamente con la ciudadania y movilizar a una base de

apoyo activa en el entorno digital.

El partido CREO se enfrentd al desafio en el mes de diciembre de 2024, el
Ministerio Publico reactivd investigaciones relacionadas con una denuncia contra CREO
por presuntas irregularidades en el manejo de fondos producto del financiamiento publico,
segun una auditoria realizada por el TSE. Esta situacion generd controversia y debate sobre

la imparcialidad de las investigaciones y el trato desigual entre partidos politicos.

Por presuntas irregularidades en el manejo de fondos producto del financiamiento
publico, segiin una auditoria realizada por el TSE. Esta situacion generd controversia y
debate sobre la imparcialidad de las investigaciones y el trato desigual entre partidos

politicos.

3.4 RELACION DE MEDIOS DE COMUNICACION Y PARTIDOS POLITICOS

Cuando se hace una reflexiéon de la relacion que existe entre los medios de
comunicacion y los partidos politicos en Guatemala es compleja y ha sido objeto de debate,
especialmente en contextos electorales, por la influencia que pueden tener los medios en la
formacion de opinidn publica y el acceso desigual a la cobertura politica. A continuacion se

presenta una vision general de esta relacion:

1. Que los medios de comunicacion son actores politicos en Guatemala, donde no solo
informan, sino también son influyentes en la agenda politica de una manera activa.
Algunos medios tienen vinculos directos o indirectos con partidos politicos o
empresarios afines a ciertos intereses ideoldgicos. Se han denunciado casos en
donde los medios han favorecido a candidatos o partidos, ya sea con cobertura

positiva o evitando publicar informacion critica.
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2. Se crea el financiamiento de campaifias y medios donde las campanas electorales, y
los partidos destinan grandes cantidades de dinero a publicidad en medios. Esto ha
generado preocupaciones sobre la equidad en el acceso a medios, ya que los
partidos con mads recursos econdmicos suelen tener mayor visibilidad, en algunos
casos, los medios de comunicacion han recibido pagos ilegales o no reportados por
parte de campafias, como fue denunciado en investigaciones del MP y la CICIG.

Se observo que durante la cobertura electoral y el sesgo, en las elecciones y la
cobertura mediatica no siempre es imparcial. Debido a que se prioriza la cobertura
de ciertos candidatos, ignorando a otros. Y esto ha influido en la percepcion

publica, afectando la democracia y la igualdad de condiciones.

En el contexto guatemalteco, algunos partidos politicos han sido descritos como
“carteles politicos”, no por relacion al narcotrafico necesariamente, sino por operar como
redes cerradas de poder, controlando recursos del Estado y cooptando instituciones. Dado
que los carteles politicos han formado una historia de acceso y campaia, y se debe tener en
claro a que se refiere cdarteles como estructuras de poder (no carteles de papel). “En
Guatemala, los partidos funcionan mas como carteles politicos que como instituciones

ideologicas; su objetivo es capturar el Estado” (Pérez-Linan &Responda, 2021).
En su evolucidn y de como funcionan se observo:

« UNE ha sido criticada por establecer redes clientelares desde el gobierno de Alvaro
Colom (2008-2012) y Sandra Torres posteriormente.

e CREO, aunque pequefio, ha sostenido alianzas oportunistas con partidos en el
Congreso para conservar cuotas de poder.

o SEMILLA surgié como reaccion a estos carteles, con una base ciudadana, aunque
ha sido atacado por supuestos vinculos ideoldgicos extremos (lo cual ha sido

desmentido).
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“La debilidad institucional de los partidos ha facilitado su transformacion en
carteles electorales que rotan el poder para protegerse mutuamente” (International Crisis

Grupo, 2023).

Al final los estudios han mostrado que la television abierta y radios populares tienen

gran influencia en zonas rurales, donde la educacién politica es mas limitada.

Se demostro, que una de las nuevas formas es la via digital donde se dan las redes
sociales y medios digitales han abierto espacio a nuevas formas de comunicacion politica,
reduciendo el control de medios tradicionales. Sin embargo, también han dado lugar a
campafas de desinformacidn, noticias falsas y manipulacion, a veces impulsadas por los

mismos partidos politicos.

Dentro del analisis se observd que ha se han creado nuevos modelos de
comunicacion como el net centers que son grupos organizados que gestionan narrativas y

“direccion de percepcion” en redes, su estrategia incluye:

e Desviar escandalos atacando contrincantes.
o Reforzar mensajes de candidatos.

e Generar “campaiias negras” digitales

Un ejemplo concreto en Guatemala: “Tiene su net center que se llama Pais entero a

su favor”

Otro medio digital seria las redes X, donde Evan Williams, Biz Stone y Noah Glass,
describe que estd reconocidas bajo el nombre Twitter, es una red social con base en textos
breves, bajo el nombre tweets, empezaron con 140 caracteres, y ahora se extendieron a 280.
En julio de 2023, Elon Musk adquiri6 Twitter, cambiando su nombre a X (Jack Dorsey,
Evan, 2006) hace énfasis de que se usa para La ciberpolitica es un campo nuevo que

investiga como la tecnologia digital influye en la politica y la gobernanza.
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Aunque esta investigacion estd enfocada a los medios de comunicacion
tradicionales de prensa escrita y televisiva no se puede ignorar que esta evolucion
tecnologica se ha vuelto un canal muy importante para mantener informada a la sociedad
con mayor accesibilidad, pero no le resta importancia a la television nacional y la prensa

escrita.

Ahora bien, centrandonos en los medios de comunicacion de prensa escrita y
televisa, se observo que dentro de los roles del TSE la regulacién del uso de medios en
campafas, enfrenta dificultades para fiscalizar efectivamente todos los casos. Debido a que
las leyes de financiamiento electoral y de medios tienen vacios legales que permiten que
persistan practicas poco éticas o ilegales. A continuacidon se presentan unos ejemplos

relevantes:

e Caso FCN-Nacion (2015-2019): Vinculos con financiamiento ilicito y posible uso
irregular de medios.

e Caso UNE: Ha sido senalada por el uso intensivo de propaganda politica disfrazada
de noticias.

e Investigaciones de la CICIG: Revelaron como ciertos empresarios vinculados a

medios influian en decisiones politicas.

Como se ha podido observar, en Guatemala, asi funciona la influencia y la relacion

de los partidos politicos con los medios de comunicacion (CICIG 2,015).

3.5 RESULTADO DE LAS ENTREVISTAS REALIZADAS

En el fenémeno estudiado, se hizo el andlisis de los partidos politicos y medios de
comunicacion, donde estos ultimos se han considerado como un canal de flujo
comunicativo para transmitir la informacion de los ya mencionados partidos politicos, y
que es una herramienta que se ha utilizado para llegar a la poblacion; el analisis se centro
en las zonas 3 y 15 de la Ciudad de Guatemala (TSE, 2023), donde se tomaron en cuenta 3

de los partidos politicos mds populares a nivel nacional, los cuales son: Movimiento
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Semilla, Compromiso, Renovacion y Orden (CREO) y la Unidad Nacional de la Esperanza
(UNE) como objeto de estudio. A continuacidon, se presenta unas graficas y un cuadro

comparativo descriptivo, con el analisis de los resultados de las entrevistas efectuadas a los

representantes de los partidos politicos y a los habitantes de dichas zonas:
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GRAFICAS DE ENTREVISTAS A PERSONAS ZONAS 3 Y 15 DE LA CIUDAD DE
GUATEMALA:

Pregunta 1: Se identificaron tres tipos de medios: television, prensa escrita y redes
sociales. Se extrajeron partidos o candidatos mencionados explicitamente. Dentro de las

gréficas se observo la presencia en medios por zona (comparativa por tipo de medio).

1. presencia en medios por zona.

Presencia en Medios segln Zona
2.00f

1.75¢
1.50
1.25f

1.00f

Numero de menciones

0.75F

0.50r

0.25¢

0.00

Television Prensa Escrita Redes Sociales
Medio de comunicacién

Se compara la presencia de propaganda en distintos medios (television, prensa escrita y

redes sociales) entre las zonas 3 y 15, seglin las entrevistas:

e Zona 3 de la ciudad de Guatemalatiene mas menciones a redes sociales.
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e Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala se asocia mas con

television y prensa escrita, aunque en menor cantidad total.

Frecuencia de Mencién de Partidos Politicos por Zona

UNE

Prosperidad Ciudadana

o
o
E
8
° Cabal
he)
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©
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Semilla f
L Zona
Unionista Zona 3
Zona 15
0.0 0.5 1.0 1.5 2.0 2.5 3.0

Numero de menciones

Se muestra unicamente la frecuencia de mencién de partidos politicos (excluyendo nombres

personales):

e UNE y Semilla tienen mayor presencia en Zona 3.
e En Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala, destacan

Unionista, Cabal (Edmond Mulet), y también UNE.

Este enfoque ayuda a visualizar mejor la percepcion hacia los partidos, independientemente

de los nombres de sus representantes.
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Pregunta 2: "Si influyé" se menciona alguna forma de influencia de la propaganda en la

decision de voto.

e "No influy6 " el entrevistado niega influencia o lo considera irrelevante.
e "Ambiguo / No aplica" respuestas poco claras o de personas sin participacion (por

ejemplo, extranjeros).

Se presenta la grafica comparativa por zona sobre si la propaganda politica influy6 o no.

Influencia de la Propaganda Politica en la Decision de Voto
3.0} Zona

15

NUmero de respuestas
= N
(¥, o

=
[=}
T

0.0 - " - — n — :
Ambiguo / No aplica No influyo Si influyo

iInfluyo la propaganda politica?

Este grafico muestra como varia la percepcion de la influencia de la propaganda politica en

la decision de voto entré zonas:

e En Zona 3, la mayoria expres6 que si influyd, aunque también hay casos de rechazo
o indiferencia.
e En Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala, la mayoria

también reconocid influencia, pero hay una mayor proporciéon que dijo que no
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influyd o que la respuesta fue ambigua/no aplicable (principalmente por razones

CcoOmo ser extranjero).

Pregunta 3: Se clasificd en cuatro categorias:

3.0

= N N
n o wn

=
[=)

NUmero de respuestas

0.5

0.0

"Si, en prensa/TV" se identificé un mensaje llamativo explicitamente atribuido a
medios tradicionales.

"No hubo mensaje llamativo" mencion directa de que no hubo nada destacable en
prensa o television.

"No claro o por redes" la respuesta fue ambigua o refirid impacto desde redes
sociales.

"Sin respuesta "no se proporciono ninguna.

Percepcién de Mensajes Llamativos en Prensa Escrita y Televisidn

Zona

15

cta
gin 5PV

Clasificacion de la respuesta

Sobre la percepcion de mensajes llamativos en prensa escrita y television:
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e En ambas zonas, la mayoria de las respuestas indican que no hubo mensajes
destacables o que la influencia provino méas bien de redes sociales.
e Ninglin entrevistado dio una afirmacién clara de que un mensaje en medios

tradicionales fue decisivo o especialmente llamativo.

Esto refuerza la percepcion de que la propaganda en prensa y television tuvo bajo impacto

comparativo frente a otros canales como redes sociales.

Pregunta 4: En la clasificacion de los medios considerados mas confiables por los

entrevistados en ambas zonas, este fue el resultado:

Zona 3

e Radio:1 mencién

e Prensa Escrita: 1 mencion

e Redes Sociales: 2 menciones
e Ninguno: 2 menciones

e Todas:1 mencidén

Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala

e Radio: 3 menciones
e Prensa Escrita: 1 mencion
e Redes Sociales: 4 menciones

e Television: 1 mencidon

Se presenta una grafica comparativa por zona.
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Medios considerados méas confiables para informarse sobre politica
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La grafica comparativa de los medios considerados mas confiables para informarse sobre

politica segun los entrevistados:

e Zona 3 de la ciudad de Guatemalapresenta una mayor dispersion de opiniones y
varias menciones de "ninguno".

e Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala muestra mas
confianza en redes sociales y radio, con menciones adicionales a prensa escrita y

television.

Pregunta 5: Respuestas sobre si los medios de prensa escrita y televisiva fueron

imparciales en su cobertura de las elecciones:

Zona3

e Siimparciales: 2 respuestas
e No imparciales: 2 respuestas

e Ambiguo: 1 respuesta
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Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala

e No imparciales: 4 respuestas
e Ambiguo: 1 respuesta

e Siimparciales: 0 respuestas

Se presenta la grafica comparativa para visualizar los datos:

Percepcion de imparcialidad en medios de prensa escrita y televisiva
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Como se ha demostrado en la grafica comparativa de la percepcion sobre la imparcialidad

de los medios se concluye:
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e En zona 3, hay opiniones divididas entre quienes consideran que los medios si
fueron imparciales y quiénes no.

e En zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala, la mayoria
considera que los medios no fueron imparciales, y no se reportaron opiniones

claramente afirmativas.

Pregunta 6: Como perciben los entrevistados la imagen de los partidos politicos antes y

después de la campania electoral:

Zona 3

e Negativa: 2 respuestas
e Neutral/Critica general: 1 respuesta

e No aplica (sin comentarios o desinterés):2 respuestas
Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala

e Negativa: 4 respuestas
e Neutral/Critica general: 1 respuesta

e Positiva: 0 respuestas

Se presenta una grafica comparativa para visualizar mejor esta informacion.
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Percepcién de los partidos politicos antes y después de la campana
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Clasificacion de imagen

En la grafica se muestra como cambio6 (o no) la imagen de los partidos politicos segun los

entrevistados:

¢ En ambas zonas, la mayoria tiene una percepcion negativa.
e En zona 3, hay algo mas de desinterés o falta de comentario.
e En zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala, no hay

percepciones claramente positivas, y se observan mas criticas directas.

Pregunta 7: En el andlisis de las sugerencias y criticas recibidas para mejorar la
comunicacion entre partidos politicos y ciudadanos en medios tradicionales este fue el

resultado:
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Zona 3

e Mayor presencia en medios: 2 respuestas
e (ritica general: 2 respuestas

e Educacion y formacion ciudadana: 1 respuesta

Zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala

e Mas debates/foros: 3 respuestas
e Acercamiento al ciudadano: 1 respuesta

e Menos fragmentacion partidaria: 1 respuesta

Se presenta una grafica para visualizar estas clasificaciones:

Sugerencias y criticas para mejorar la comunicacion en medios
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Clasificacion de sugerencias
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La grafica compara las sugerencias y criticas por zona:

e En zona 3, se enfatiza mas la necesidad de mejorar la presencia en medios
tradicionales y la critica general a los partidos.

e En zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala, predominan
propuestas concretas como mas debates y foros, ademas de llamados al

acercamiento ciudadano y la reduccion de fragmentacion partidaria.
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GRAFICAS DE LOS RESULTADO DE LA ENTREVISTAS REALIZADAS DE
LOS PARTIDOS POLTICOS UNE, CREO, SEMILLA

Pregunta 1

Estrategias utilizadas por los partidos para difundir su mensaje politico (Elecciones 2023)

2.001 Partido
CREO
1.75} Semilla
UNE

Frecuencia de mencién

Estrategia

Se presenta una grafica comparativa de las estrategias utilizadas por los partidos politicos

para difundir su mensaje durante las elecciones de 2023:

e Todos los partidos mencionan el uso de redes sociales o estrategias
digitales.

e Semilla se destaco por el autofinanciamiento y el enfoque en juventud.

e CREO uso estrategias de trabajo territorial, figuras politicas y enfrento
restricciones presupuestarias.

e UNE complementd su estrategia digital con medios tradicionales,

meetings politicos y la figura de Sandra Torres.
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Pregunta 2
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Percepcion del impacto de los medios en la imagen del partido
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Tipo de influencia

En esta grafica se muestra como percibieron los entrevistados el impacto de los medios de

comunicacion en la imagen publica de sus partidos:

e CREO consider6 que los medios tuvieron baja influencia,
principalmente por falta de presencia en distritos.

e UNE percibid una alta influencia, aunque también negativa en redes por
campaiias en contra.

e SEMILLA habl6 de una influencia no tradicional, destacando que los

medios dieron prioridad a candidatos establecidos.
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Pregunta 3
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Evaluacidn de la objetividad

Esta grafica sobre la percepcion de los entrevistados respecto a la objetividad de los medios

de comunicacion durante la campana electoral:

e Todos los partidos manifestaron percepciones criticas: principalmente
que los medios fueron no objetivos o parciales.

e CREO también senalé una critica estratégica, sefialando una escasa
variacion en la cobertura.

e UNE y SEMILLA coincidieron en que hubo parcialidad, ya sea por

desviacion de ideas o exclusion en ciertos formatos.
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Pregunta 4

Percepcién de tergiversacidon o sesgo mediatico hacia los partidos
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Tipo de sesgo percibido

La grafica sobre la percepcion de los entrevistados respecto a casos de tergiversacion o

sesgo mediatico hacia sus partidos:

e UNE identific6 con mas fuerza la tergiversacion del mensaje,
especialmente mediante encuestas manipuladas y manipulacion de discursos.

e CREO reporto tanto ocultamiento de informaciéon como tergiversacion.

e Semilla senald tanto una campafia negra (caso VEA) como omision

medidtica (caso Prensa Libre).
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Pregunta S

Evaluacion del impacto de la propaganda electoral por zona

2.00+ Partido
EEm CREO
mm Semilla

1.75F mmm UNE
n 150
1]
c
k=l
2 1.25¢
£
L 1.00r
o
]
£ 075}
3
=

0.50

0.25¢

0.00 '(_0 o \‘ 0 \

(& (ot e o (2
" —— \tO‘ p? -e\'\‘c’ <0 tO“ 20? o0 0 ene
o2 A 00(,'\(“‘ mpa ‘4\@(\("
pec©

Tipo de impacto

Se presenta una grafica comparativa del impacto de la propaganda electoral segin la

percepcion de los entrevistados por zona geografica:

En zona 3:

reporto alto impacto, especialmente por redes sociales.

e UNE tuvo reconocimiento por proyectos sociales.

e CREO experiment6 bajo impacto, afectado por saturacion publicitaria y
tergiversacion.

e Enzona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala:

e Tanto CREO como UNE mencionaron un impacto negativo,
especialmente asociado a redes sociales y percepcion desfavorable.

e UNE también hizo una mencion general sin calificar.
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Pregunta 6

Lecciones aprendidas por partido durante la campana electoral
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Leccién

Se presenta una grafica comparativa con las lecciones aprendidas por los partidos durante la

campafa electoral:

e CREO destaca la necesidad de una estrategia de comunicacion, el uso
de emociones y la importancia de candidatos jovenes.

e UNE prioriza el fortalecimiento de su estrategia de comunicacion, el
manejo de ataques y una mayor conexion sociocultural.

e SEMILLA resalta el uso de redes sociales (especialmente para jovenes),
el enfoque anticorrupcion, y también valora la diversidad y la juventud en sus

perfiles.
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Pregunta 7

Principales desafios enfrentados por los partidos al comunicar su mensaje politico
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Desafio

Se presenta una grafica que resume los principales desafios que enfrentaron los partidos

politicos al comunicar su mensaje durante la campana:

e CREO tuvo dificultades por debilidad organizacional, claridad en los
mensajes y saturacion politica.

e UNE enfrent6 retos de tecnologia, opinion publica adversa y también la
claridad del mensaje.

e SEMILLA se vio afectado por estigmatizacion ideologica, barreras

culturales/idiomadticas y preocupaciones sobre la credibilidad institucional.
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Pregunta 8

Criticas recibidas por el uso de propaganda y su naturaleza
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Tipo de critica

La grafica muestra los tipos de criticas recibidas por los partidos respecto al uso de

propaganda politica:

e CREO enfrentd criticas por irregularidades legales (como vallas
ilegales) y por la imagen del candidato.

e UNE fue criticado principalmente por exceso de gasto, aunque indicaron
que lo abordaron con transparencia.

e SEMILLA recibio criticas por desinformaciéon y promesas incumplidas,

afectando la confianza del electorado.
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ANALISIS DESCRIPTIVO DE RESULTADOS DE ENTREVISTAS REALIZADAS
EN ZONAS 3 Y 15 DE CIUDAD DE GUATEMALA, Y LA INFLUENCIA DE LOS
PARTIDOS POLITICOS

Los datos obtenidos mediante entrevistas realizadas en las zonas 3 y 15 de la
Ciudad de Guatemala permiten observar patrones diferenciados en la recepcion e influencia
de los medios de comunicacion durante la campafia electoral 2023. En la zona 3, las
entrevistas indican una baja afinidad politica entre la poblacion entrevistada, predominando
percepciones negativas respecto a la gestion gubernamental y un limitado seguimiento de
los partidos politicos en medios tradicionales como prensa escrita y television. La
informacion sugiere que la poblacion se encuentra parcialmente desconectada de la esfera
politica formal, lo que refleja niveles de desconfianza institucional y apatia electoral,
factores ampliamente documentados en estudios de participacion ciudadana en contextos
urbanos de economias bajas (Linz & Stepan, 1996; Tribunal Supremo Electoral [TSE],
2013).

En esta zona, los partidos Movimiento Semilla, CREO y UNE proyectaron sus
estrategias principalmente a través de medios tradicionales, como vallas, mitines y prensa
escrita, observandose un impacto limitado de sus mensajes. Las entrevistas reflejan que la
poblacién percibid la propaganda como parcializada y poco efectiva, lo que se traduce en

menor movilizacién electoral y bajo nivel de interaccion con la ciudadania.

En contraste, la zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala
evidencia un impacto mas significativo de las campafias digitales, mientras que la
influencia de la prensa escrita y television resulta limitada. La poblacion entrevistada
demostré mayor acceso a plataformas digitales, lo que permitié a los partidos politicos
difundir mensajes con mayor alcance y segmentacion. Los partidos Movimiento Semilla y
CREO lograron posicionar mensajes relevantes mediante redes sociales, mientras que UNE
mostr6 menor efectividad en canales digitales. Este hallazgo concuerda con teorias

contemporaneas sobre comunicacion politica que sefialan que la utilizacion estratégica de
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medios digitales potencia la formacion de opinidn y la movilizacion electoral en sectores de

mayor nivel socioeconémico (Roose & Rives, 1974; Villatoro & Castillo, 1997).

En términos de estrategias mediaticas, los resultados reflejan que los partidos con
presencia digital organizada lograron mayor interaccion con la ciudadania en la zona 15 de
la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala, mientras que en la zona 3 de la ciudad
de Guatemalapredominaron los mitines, vallas y medios impresos, con percepcion de
parcialidad mediatica y limitada cobertura de propuestas politicas. Este contraste evidencia
la fragmentacion de la recepcion politica segin el acceso y consumo de medios,
impactando directamente en la eficacia de la propaganda electoral y en la construccion de la

opinion publica local (Lasswell, 1948; Schmidt, 1996).

Finalmente, los datos del trabajo de campo permiten afirmar que la influencia
medidtica electoral se ve modulada tanto por las caracteristicas socioecondmicas y
culturales de cada zona como por la profesionalizacion y disefio estratégico de las
campafas politicas, constituyendo un factor determinante para la consolidacion o

debilitamiento de la participacion politica en contextos urbanos diferenciados.
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CAPITULO IV

4. PESPECTIVA DE LA INFLUENCIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS A
TRAVES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION DURANTE LA CAMPANA
ELECTORAL 2023, EN LAS ZONAS 3 Y 15 DE GUATEMALA, POR PRENSA

ESCRITA Y TELEVISIVA

Dentro de la presente investigacion sobre la influencia de los partidos politicos a
través de los medios de comunicacion durante la campafia electoral 2023 en las zonas 3 y
15 de la Ciudad de Guatemala, y el uso de la prensa escrita y televisiva se define, que su
finalidad es comprender como los medios masivos tradicionales moldean la percepcion
ciudadana en contextos electorales. En la utilizacién del analisis cualitativo, se observo que
los partidos politicos utilizan tanto la prensa escrita y televisiva, con los fines
propagandisticos, a pesar de que enfrentan el reto de adaptarse a nuevos escenarios
comunicacionales como redes sociales, donde la proyeccidon es mas directa, economica y
menos controlada. Este estudio se centra en dos areas periféricas contrastantes zona 3 de la
ciudad de Guatemalay zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala de la
ciudad de Guatemala, lo que permiti6 visualizar el alcance, el sesgo y efectividad de la
propaganda segun el contexto socioecondémico de los partidos politicos, medios de
comunicacion y los habitantes del lugar. Ahora bien dentro del contexto investigado se
desarrollan tres escenarios polémicos que son: 1. un escenario deseable, 2. un escenario
donde nada cambia todo sigue igual, 3.un escenario catastrofico; a raiz de esto se genera
una realidad captada, donde grupos de personas han aducido la idea de que son los medios
de comunicacion los que influencia a los Partidos Politicos a través de prensa escrita y
televisiva, mientras que se da de una forma inversa son los partidos politicos los que
influencian a los medios de comunicaciéon mencionados anteriormente. A continuacion se

presenta cada escenario individual.

1. Escenario “Deseable”, en este escenario, los partidos politicos adoptan una
estrategia comunicacional ética, inclusiva y transparente. Los medios de comunicacion de

prensa escrita y televisiva actGan conforme al modelo de responsabilidad social,
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informando con objetividad y equilibrio. Las zonas 3 y 15, pese a sus diferencias, logran
acceso equitativo a la informacion politica, reduciendo la brecha digital y promoviendo el
pensamiento critico. Debido al favoritismo que dan a ciertos Partidos Politicos en los
medios de comunicacién como de prensa escrita y televisiva ha disminuido el uso de esto.
Se observo que en las zonas 3 y 15 de la ciudad de Guatemala, pese a sus diferencias
socioecondmicas y culturales, han logrado un acceso equitativo a la informacién politica,
reduciendo la brecha digital y promoviendo el pensamiento critico. El uso profesional de
redes sociales refuerza la conexion directa entre ciudadania y candidatos, eliminando
intermediarios manipuladores. La propaganda politica se transforma en un ejercicio de
formacién ciudadana, fortaleciendo la democracia guatemalteca y la participacion

consciente del electorado (LEPP, 2016).

2. Escenario “Nada cambia Todo Sigue Igual”, a este escenario también se le
denomina de inmovilismo, el analisis permite afirmar que si el sistema politico y
comunicacional de Guatemala se mantiene en el estado actual sin efectuar transformaciones
profundas, el pais se enfrentard a la consolidacion de un ciclo de desinformacion,
manipulacion y desconfianza ciudadana. La relacion entre los partidos politicos y los
medios tradicionales como la prensa escrita y televisiva esta continuard dominada por los
intereses econoémicos y clientelistas, en donde el contenido politico se centra en slogans,
imagen superficial y figuras populares, dejando de lado propuestas estructurales y debates
1deoldgicos reales. Se observo que la prensa escrita, estd influenciada por la concentracioén
de poder mediatico, el cual seguira reproduciendo narrativas favorables a determinados
grupos de interés, mientras censura o invisibilizd6 voces disidentes. En el caso de la
television, el sesgo persistira por la falta de pluralidad y regulacion efectiva. En este
escenario, la zona 3 de la ciudad de Guatemalaseguird marginada informativamente,
atrapada entre propaganda vacia y ausencia de propuestas concretas, mientras que en la
zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala los habitantes se mantendran
informados, pero cada vez de una forma més escéptica, lo que aumenta la polarizacion
social. A, si bien las redes sociales, aunque mas accesibles, no sustituirdn a una prensa

critica ni equilibraran el sistema, pues se veran saturadas por noticias falsas y campafias
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negras no fiscalizadas. Se llega al razonamiento que la ciudadania, lejos de empoderarse, se
mantendrd apatica y desconectada del quehacer politico, permitiendo la continuidad de
estructuras partidarias débiles, volatiles y corruptas. De este modo, si no hay reformas
reales en la forma de hacer una campafia, y a su vez comunicar propuestas donde ni en el
rol de los medios, el sistema electoral guatemalteco seguird siendo mas una competencia de
imagen que un ejercicio democratico sustancial, profundizando la crisis de
representatividad y debilitando atin mas el vinculo entre gobernantes y gobernados (CICIG,

2015)

3. Escenario “catastréfico”, se puede observar un colapso democratico por
manipulacion medidtica y partidaria en un escenario catastréfico, donde las dindmicas
actuales se profundizan negativamente, es decir que en Guatemala se podria enfrentar a un
grave deterioro democratico causado por la alianza perversa entre partidos politicos y
medios de comunicacion tradicionales, especialmente prensa escrita y televisiva. En este
contexto, los medios abandonan su funcion critica y ética, y se convierten abiertamente en
herramientas de propaganda, promoviendo candidatos y partidos en funcién de intereses
econoémicos o ideoldgicos particulares. Se refuerza la censura, como ocurrid con el cierre
de El Periodico y la persecucion de periodistas como José Rubén Zamora y Juan Luis Font,
generando un ambiente de miedo y autocensura, especialmente en temas de corrupcion y
poder politico. A su vez la desinformacioén y la propaganda negra se consolidan como
estrategias electorales predominantes, anulando cualquier posibilidad de debate informado
y plural. En zonas vulnerables como la zona 3, donde la manipulacion se intensifica
mediante clientelismo y mensajes emocionales sin contenido programatico, mientras que en
sectores urbanos como la zona 15 de la ciudad de Guatemala de la ciudad de Guatemala, el
exceso de informacion fragmentada genera apatia politica. Se observa que, en este entorno,
las redes sociales aunque accesibles son invadidas por noticias falsas, bots automatizados y
campaias dirigidas con algoritmos opacos, sin regulacion estatal ni ética comunicacional.
El resultado es una ciudadania cada vez mas desconectada, polarizada y desinformada, que
elige bajo presion o manipulacion y no con conciencia civica, si se puede definir en

términos institucionales, que los partidos politicos siguen operando como estructuras
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clientelares personalistas, sin propuestas de pais ni vision ideoldgica, y sin rendicion de
cuentas. La ley electoral pierde fuerza, los organismos como el Tribunal Supremo Electoral
son deslegitimados, y el aparato estatal se somete a intereses partidarios. De esta forma, el
proceso electoral se convierte en una simulacién de democracia, donde la voluntad popular
es manipulada desde la comunicacion, y los sectores criticos son silenciados. Este escenario
refleja la crisis de representacion y el colapso del espacio publico, llevando al pais a un
estado de regresion democratica, donde el poder se ejerce sin control ciudadano ni
legitimidad comunicacional. Dentro de la investigaciéon demuestra que los medios de
comunicacion tradicionales como prensa escrita y televisiva, siguen siendo actores clave en
la configuraciéon de la opinidon publica durante los procesos electorales en Guatemala,
especialmente en zonas contrastantes como la 3 y la 15 de la Ciudad de Guatemala. Los tres
escenarios analizados permiten visualizar las distintas rutas que puede tomar el sistema
democratico del pais. El escenario deseable proyecta una transformacion positiva, donde
los medios y partidos adoptan practicas éticas y transparentes, promoviendo un electorado
informado y participativo. Sin embargo, el escenario de ‘“nada cambia” expone un
estancamiento estructural en el que los intereses econdmicos y clientelares siguen dictando
el rumbo de la comunicacion politica, manteniendo la desigualdad informativa y el
escepticismo ciudadano. Finalmente, el escenario catastrofico alerta sobre el riesgo de un
colapso democratico, caracterizado por la censura, la desinformaciéon y la
instrumentalizacion total de los medios, lo cual agrava la desconfianza institucional y
rompe el vinculo entre ciudadania y Estado. En sintesis, el estudio confirma que Guatemala
se encuentra en un punto critico donde la profesionalizacion de la comunicacion politica, el
fortalecimiento institucional y el empoderamiento ciudadano resultan fundamentales para
evitar el deterioro del sistema democratico y alcanzar un modelo participativo y justo.
Ademas, se evidencia que el papel de los medios de comunicacion y las estrategias
propagandisticas de los partidos son factores decisivos en la percepcion y en el
comportamiento electoral en Guatemala. El pais se encuentra en una encrucijada entre
profundizar su democracia con informacion ética y plural, o retroceder hacia un modelo de
control informativo que margina la voluntad popular. Se llega al analisis que la conciencia

ciudadana, y el fortalecimiento de las instituciones electorales y la profesionalizacion de la
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comunicacion politica son elementos clave para alcanzar el escenario deseable (CICIG,

2015; TSE, 2023).
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CONCLUSION

Tras el analisis realizado en el presente trabajo, Se concluye que los articulos 219.
Requisito de la propaganda electoral y garantia de su ejercicio, 220. Distribucion igualitaria
de recursos publicos para espacios y tiempo en medios de comunicacidon social, 221.
Prohibiciéon de contratacion directa o por terceros, 222. Obligacion de remision de pliegos
tarifarios y limitaciones, 223. Prohibiciones, 223 bis. Prohibiciones permanentes y 223 ter.
Prohibicion de publicacion de estudios de opinién en los 15 dias previos de la Ley Electoral
y de Partidos Politicos (Decreto 26-2016) constituyen el marco juridico que regula la
relacion entre los partidos politicos y los medios de comunicacidon escritos y televisivos.
Dicho marco busca garantizar la libertad de propaganda dentro de limites legales, promover
el acceso equitativo a los espacios mediaticos y preservar la transparencia y la neutralidad

del proceso electoral.

En la préctica, estas disposiciones han significado un avance en la regulacion de la
propaganda, pero su eficacia se ve limitada por la concentracion de medios, la contratacion
indirecta de espacios publicitarios y la capacidad insuficiente del Tribunal Supremo
Electoral para fiscalizar y sancionar de manera efectiva. Asi, aunque la ley es clara en su
disefio, su aplicacion real demanda un fortalecimiento institucional y la imposicion de

sanciones mas estrictas para asegurar la equidad mediatica.

El andlisis del estudio de campo realizado en las zonas 3 y 15 de la Ciudad de
Guatemala evidencia que la propaganda transmitida en television y prensa escrita tuvo un
efecto moderado pero perceptible en la poblacion. En la zona 3, los mensajes fueron
percibidos como parcializados y poco convincentes, lo que generd desconfianza hacia los
partidos y redujo la influencia de la propaganda en la intencion de voto. En la zona 15, la
propaganda funcioné mas como un refuerzo de percepciones ya existentes y como
detonante de una mirada critica hacia la imparcialidad mediatica, que como un factor de

cambio en las decisiones de sufragio.
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En conjunto, la propaganda politica no modific6 de manera directa ni masiva las
preferencias electorales, pero si influyo en la percepcion ciudadana sobre la credibilidad de
partidos y medios, consolidando juicios previos, generando familiaridad con determinados
actores y alimentando actitudes de desconfianza hacia la objetividad de la cobertura

mediatica.

Del analisis de las entrevistas emergieron tres hallazgos centrales:

- La exposicion constante a mensajes en prensa y television generd reconocimiento
y familiaridad con partidos y candidatos, actuando mas como factor de consolidacion que

de transformacion de preferencias.

- La percepcion de parcialidad en los medios erosion6 la confianza ciudadana,

debilitando la credibilidad de los mensajes difundidos.

- El efecto sobre la intenciéon de voto fue limitado y mayormente indirecto,
expresandose en la forma en que los electores evaluaron a los partidos, mas que en cambios

abruptos de preferencias.

En ambos sectores, la television y la prensa escrita se mantuvieron como canales
relevantes de informacion y propaganda, aunque con matices en su recepcion: en la zona 3
de la ciudad de Guatemala se asociaron con desconfianza y baja movilizacion; en la zona

15 de la ciudad de Guatemala, con la critica y el cuestionamiento de la imparcialidad.

Finalmente, se concluye que la propaganda politica difundida en television y prensa
escrita durante la campafia electoral de 2023 en las zonas 3 y 15 de la ciudad de Guatemala,
ejercid6 una influencia indirecta y cualitativa, que reforzd percepciones preexistentes,
modificd la confianza en partidos y medios y condiciond el marco de evaluacion del
electorado, pero no se constituyd como el factor determinante de cambios masivos en la

intencidn de voto.
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ANEXOS

Formato de Entrevista para Representantes de Partidos Politicos

Datos Generales:
Cargo en el partido politico:

Partido politico:

Fecha de la entrevista:

Lugar de la entrevista:

Preguntas de la Entrevista
Estrategias de Propaganda

1.

(Qué estrategias utilizd6 su partido para difundir su mensaje politico durante las
elecciones de 2023?

(Considera que los medios de comunicacion influyeron en la percepcion publica de su
partido? ;De qué manera?
(Cree que los medios de comunicacion cumplieron con su rol de informar de manera

objetiva y equilibrada durante la campana electoral?

(Hubo algin caso en el que sintieron que los medios tergiversaron su mensaje o
favorecieron a otro partido?

(Como evalian el impacto de su propaganda en los resultados electorales,
especialmente en las zonas 3y 15?

(Que lecciones aprendieron de esta campafa que aplicarian en futuras elecciones?
(Cuales fueron los principales desafios que enfrentaron al comunicar su mensaje
politico?

(Recibieron criticas por su uso de la propaganda? ;Coémo las abordaron?
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Formato de Entrevista para Electores de las Zonas 3y 15

Datos Generales:
Edad:

Zona de residencia:

Ocupacion:

Fecha de la entrevista:

Lugar de la entrevista:

Preguntas de la Entrevista
Exposicion a la Propaganda

1.

(Recuerda haber visto o escuchado, y que partido o candidato tuvo mds presencia en la
propaganda politica durante las elecciones de 2023? ;En los medios (television, prensa
escrita)?

(Cree que la propaganda politica influyo6 en su decision de voto? ;De qué manera?

(Hubo algiin mensaje o propuesta que le llamd especialmente la atencion por medio de
prensa escrita y televisiva?

(Qué medio de comunicacion considera mas confiable para informarse sobre politica?
JPor qué?

(Sintié que los medios de prensa escrita y televisiva fueron imparciales en su cobertura
de las elecciones?

(Qué imagen tenia de los partidos politicos antes y después de la campaiia electoral?

(Qué sugerencias y critica daria para mejorar la comunicacion en television y prensa
escrita entre los partidos politicos y los ciudadanos?
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